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ABSTRAK

Iklan Layanan Masyarakat (ILM) adalah iklan yang bertujuan untuk
menyampaikan pesan atau informasi yang penting bagi masyarakat dan tidak bertujuan
untuk keuntungan komersial, melainkan untuk meningkatkan kesadaran,
mengedukasi, atau mengajak masyarakat untuk berpartisipasi dalam suatu program
atau kegiatan yang bermanfaat. Pembuatan iklan layanan masyarakat ini didasari
karena pertumbuhan angka penggunaan media sosial secara signifikan. Iklan layanan
masyarakat ini diharapkan bisa memberikan edukasi dan informasi bahwa penggunaan
media sosial secara tidak bijak dapat menyebabkan dampak buruk cyber-bullying.
Proses pengambilan gambar, iklan layanan masyarakat ini memanfaatkan teknik
sinematografi, yaitu medium shot, medium long shot, close-up, dan big close-up yang
bertujuan untuk memberikan makna/pesan kepada penonton. Pada penelitian ini
menggunakan teori persuasif yang bertujuan untuk mengubah sikap dan perilaku
penonton dalam menggunakan media sosial secara tidak bijak. Produksi iklan layanan
masyarakat ini bertujuan untuk meningkatkan kesadaran masyarakat tentang
bahayanya penggunaan media sosial secara tidak bijak, dengan memanfaatkan teknik
sinematografi untuk memperjelas pesan/makna yang disampaikan melalui sebuah

gambar.

Kata kunci : Iklan Layanan Masyarakat, Media Sosial, Cyber-Bullying.



ABSTRACT

Public Service Advertisements (PSAs) are advertisements that aim to convey
important messages or information to the public and are not intended for commercial
gain, but rather to raise awareness, educate, or invite the public to participate in a
program or activity that is useful. The creation of this public service advertisement was
based on the significant growth in the number of social media users. It is hoped that
this public service advertisement can provide education and information that unwise
use of social media can cause the adverse effects of cyber-bullying. The process of
taking pictures, this public service advertisement utilizes cinematographic techniques,
namely medium shots, medium long shots, close-ups, and big close-ups which aim to
convey meaning/messages to the audience. In this study using persuasive theory which
aims to change the attitudes and behavior of the audience in using social media
unwisely. The production of this public service advertisement aims to increase public
awareness about the dangers of unwise use of social media, by utilizing
cinematographic techniques to clarify the message/meaning conveyed through an

image.

Keywords: Public Service Advertisement, Social Media, Cyber-Bullying.



