gambar 1.1 Instagram krisbar



gambar 1. 2 produk kribar

pambar lain dibelakangnya (Zhi, J. 2015). Teknik ini juga di sebut sebagai keying
warna, warma pemisshan overlay. greenscreen, dan bluescreen Tujuan utama dan
green sereen adalah menampilkan objek utama dan menghilangkan background

sehinggn mudah uontuk mengubah dengan gombar atau video yang lam.



Penggunaan warna hijou sebagai latar karena sensor kamera lebih sensitif
terhadap warna hijau, [2]

Berdasarkan latar belakang permasalahan tersebut penulis menggunakan
teknik keving untuk membentuk komposisi gambar sehingga visualisasi dari
gambar yang ada pada iklan terlibat lebih variatif dengan penggunaan teknik
keying ini..

shar susi jogja dengan
durasi 50 detik. format mp: £ 1?2[!{]']]]?2(}”.

4. Aplikasi vang digunakan adobe premivre, adobe after effect, adobe

5. Iklan hanya berfokus pada tampilan produk ayamnya sajo.



14 Maksud dan Tujuan Penelitian

Adapun yang dapat dicapai dalam penyusunan penelitian ini adalah sebagai
berikut:
I. Membuot iklan dengan teknik keving agar tklan yang dihasilkon

memiliki komposisi gambar yang variatif dan dapat dikombinasikan




L5 Manfaat Penelitinn

L5.1. Untuk Penulis

. Dapat mengimplementasikan hasil dari masa studi di Universitas
Amikom Yogvakarta pada jurusan Strate | Sistem Informasi, dan

1.6.1 Metode Pengumpuk

Pengumpulan data yang akural don lengkap sangat diperlukan dalam
penyusunan penelitian Sugiyono (2013). Adapun metode penelitian yang
digunakan adalah sebagai berikut : [3]



Lo.l.1 Metode Observas]

mengemukakan bahwa, observasi merupakan suatu proses yang kompleks. suatu
proses yang tersusun dari berbagai proses biologis dan psikhologis. Dua di antara

jika memiliki perencanaan yang teliti, penguasaan teknologi multimedia yang
baik, serta penguasaan mangjemen produksi yang baik juga Metode ini
merupakan metode yang memberikan gambaran fentang pengembangan
multimedia melalui beberapa tahapan. [4]

1. Development



Pada tahapan ini, sebuzh konsep atau ide digali dan dikembangkan
menjadi sebuah kerangka produksi. Ide vang sudah didapat
dikembangkan menjadi sebush cerita untuk konten yang akan dibuat.

2. Pra produksl

Pra-Praduksi yaitu perencanaan dalam pembuatan film atau iklan . hal
e centa, storvhoard, dan

Batasan Masalah, Tujuan penelitian, Manfaat penelitian, Metode penelitian dan
Sistematika penulisan.

BABI1 : LANDASAN TEORI



iklan jenis iklan, teknik keving, dan analisa kebutuhan syssem dalam perancangan
iklan ini.
BAB 111 : ANALISA DAN PERANCANGAN

Dalam bab ini menjelaskan mengenai pambaran umum, analisa kebutuhan

avstem Ehnmsm—prwduhiﬁallm b fan fﬂqﬂdmﬂm.hknik.key{ng.

il dan srorytelling),
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