PEMBUATAN IKLAN AYAM KRISBAR SUSI JOGJA DENGAN

TEKNIK KEYING

SKRIPSI

disusun oleh

Wiro lrawan

16.12.9131

PROGRAM SARJANA

PROGRAM STUDI SISTEM INFORMASI

FAKULTAS ILMU KOMPUTER

UNIVERSITAS AMIKOM YOGYAKARTA

YOGYAKARTA

2021



PEMBUATAN IKLAN AYAM KRISBAR SUSI JOGJA DENGAN

TEKNIK KEYING
SKRIPSI
untuk memenuhi sebagian persyaratan

mencapai gelar Sarjana

pada Program Studi Sistem Informasi
-
’
J
\

disusun oleh

Wiro lrawan

16.12.9131

PROGRAM SARJANA

PROGRAM STUDI SISTEM INFORMASI

FAKULTAS ILMU KOMPUTER

UNIVERSITAS AMIKOM YOGYAKARTA

YOGYAKARTA

2021



PERSETUJUAN

SKRIPSI

PEMBUATAN IKLAN AYAM KRISBAR SUSI JOGJA DENGAN
TEKNIK KEYING

yang dipersiapkan.dan disusun oleh

Wiro lrawan
16.12.9131

telah disetujui oleh Dosen Pembimbing Skripsi
pada tanggal

Dosen Pembimbing,

Bernadhed, M.Kom
NIK. 190302243




PENGESAHAN

SKRIPSI

PEMBUATAN IKLAN AYAM KRISBAR SUSI JOGJA DENGAN
TEKNIK KEYING
yang dipersiapkan dan disusun oleh
Wiro Irawan 16.12.9171
telah dipertahankan di depan Dewan Penguji
pada tanggal

Susunan Dewan Penguiji

Nama Penguji Tanda Tangan

Ainul Yaqgin, M.Kom

NIK. 190302255

Bhanu Sri Nugraha, M . Kom

NIK. 190302249

Bernadhed, M. Kom

NIK. 190302243

Skripst ini telah d.iterima sebagai salah satu persyaratan
untuk memperoleh gelar Sarjana Komputer
Tanggal

DEKAN FAKULTAS ILMU KOMPUTER
Krisnawati, S.Si, M.T.
NIK. 190302038




PERNYATAAN

bahwa, skripsi ini merupakan karya saya

sendiri (ASLI i d: i a yang pernah diajukan oleh orang
lain untul a didikan tinggi manapun. dan

g pernah ditulis dan/atau

ini dan disebutkan

menjadi

16.12.9131




MOTTO

“ hidup itu untuk orang lain bukan hanya untuk diri sendiri, percuma hidup

kalau hanya untuk kamu nikmati sendiri “

(‘wiro irawan )

Vi



PERSEMBAHAN

Puji syukur yang tak terhingga saya ucapkan kepada Allah SWT yang
telah memberi pengetahuan keyakinan Dan kesehatan untuk terus maju
melangkah dan mengabulkan segala doa sehingga penulis dapat menyelesaikan
Penelitian berjudul “Pembuatan iklan krisbar susi jogja dengan teknik
keying” sesuai dengan yang diharapkan. Puji Tuhan, dengan rasa bangga dan
bahagia peneliti mempersembahkan penelitian ini kepada:

1. Allah SWT karena atas izin dan karunia-Nya maka skripsi ini dapat
dibuat dan selesai pada waktunya.

2. Universitas AMIKOM Yogyakarta sebagai institusi pendidikan berbasis
Entrepreneurial oleh UNESCO.

3. Pak Bernadhed, M.Kom selaku dosen pembimbing, terima kasih sudah
membimbing dan membantu dalam pengerjaan skripsi. Terima kasih atas
masukan penelitian yang diberikan selama ini.

4. Peneliti terdahulu yang sudah lebih dahulu melakukan penelitian terkait
dan sebagai acuan atau dasar bagi penelitian ini.

5. Peneliti berikutnya yang mungkin dapat menjadikan penelitian ini
menjadi salah satu acuan atau dasar untuk penelitian berikutnya.

6. Responden Angket yang menghasilkan persentase dalam pengujian secara
ilmiah.

7. Keluarga Saya yang telah mendidik, membiayai dan mengajarkan
menjadi pribadi yang sampai saat ini masih memperbaiki diri untuk

menjadi pribadi yang lebih baik.

vii



8. Kepada Nur Aziz Nugroho, Rafi kurnia R, Anshori yahya, Ardiansyah
raharjo, sebagai orang terdekat saya selama kuliah dan selalu membantu
saya saat kuliah maupun di kehidupan saya sehari-hari

9. Kepada Pandu Dwipa Raharjo, yolla destiana, ray reysandi, sebagai orang
yang telah membantu saya dalam segala hal untuk dapat menyelesaikan
penelitian ini.

10. Teman dan. sahabat kelas Sistem Informasi 03 terdekat yang berjuang
bersama dari semester awal hingga semester akhir perkuliahan.

11. Kepada Teman dan saudara masa kecil saya yang selalu medukung saya
dan selalu support saya, Angga wijaya, Bayu Oreza, Rama Bintang,

Sabastian Pamungkas.

viii



KATA PENGANTAR

Puji dan syukur penulis ucapkan pada tuhan yang maha esa yang telah

memberikan berkat, dan kekuatan sehingga penulis dapat menyelesaikan

penelitian ini sesuai dengan waktu yang diharapkan.

Penelitian ini disusun dalam rangka memenuhi salah satu persyaratan

kelulusan jenjang Program Sarjana Strata 1 pada Fakultas llmu Komputer

Universitas AMIKOM Yogyakarta. Dengan selesainya penelitian ini, maka

penulis tidak lupa mengucapkan terima kasih kepada:

1.

Bapak Prof. Dr. M. Suyanto, M.M., selaku Rektor Universitas AMIKOM
Yogyakarta.

Ibu Krisnawati, S.Si., M.T. selaku Dekan Fakultas Illmu Komputer
Universitas AMIKOM Y ogyakarta.

Bapak Bernadhed, M.Kom selaku Dosen Pembimbing yang telah
memberikan bimbingan, masukan, saran, dan waktunya dengan sepenuh

hati.

Bapak Bhanu Sri Nugraha, M.Kom selaku dosen penguji Universitas
AMIKOM Y ogyakarta.

Bapak Ainul Yagin, M.Kom selaku dosen penguji Universitas AMIKOM
Yogyakarta.

Segenap Dosen dan Civitas Akademika Universitas AMIKOM
Yogyakarta yang telah memberikan banyak ilmu dan pengalaman kepada

penulis selama menjalani perkuliahan.



7. Seluruh pihak yang tidak dapat disebutkan satu persatu yang telah banyak
membantu sehingga skripsi ini dapat terselesaikan.

Penulis tentunya menyadari bahwa penelitian ini masih banyak
kekurangan dan kelemahannya. Oleh karena itu penulis berharap kepada
semua pihak agar dapat menyampaikan kritik dan saran yang membangun

untuk menambah kesempurnaan penelitian ini.




Daftar Isi

16 1 1 ] |
PEMBUATAN IKLAN AYAM KRISBAR SUSI JOGJA DENGAN TEKNIK KEYING...... |
PEMBUATAN IKLAN AYAM KRISBAR SUSI JOGJA DENGAN TEKNIK KEYING..... 1l
PERSETUJIUAN . itttittiiiiisetiieieieeeeseeeeseessesisessssssssssssssssssiseseesssssssssessessssssssssssssssssssssssssssssssssssses ]l
PENGESAHAN .....cccitiuiitnieetneieeeerenssinasassssnsasassssnsssansesnsssansesnssssnsesssbesnsessssssnserassssnsesassssnsesansssnnsns v
DAFTAR IST iiiiiiieiiiiiieiiciiieieeeeeeeeeeeeeeeeesesesesssssesseeeeeeeeeeseeseeseeeessassssssssssssionsessessessesessssssessssssens Xi
DAFTAR TABEL ..cittiitiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeereeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeesesaionesssssstsneeeeeeeesassssssssessssssssssssssassens Xiv
DAFTAR GAMBAR ...t iiittitiiiiieiecceiiiieeesssssssssssssssssssssissssssssssssssssssssessssssssonsensssssssssssssssssssssens XV
INTISAR I cceeeieeieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeereeeeeereresesssssassssssnssasssssssssssssssssssssssssssssssnsissssssnnnnnnns Xvii
ABSTRACT c.uuccierrrerrrrrrrrerrseerseesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssss XVl
BAB | PENDAHULUAN ..o iiiiiiiiiiiiciiceiiieieiieeeeesesseeeeseeseesssssssessssssssssssssssessessssssssssssssssssssssessenes 1
1.1 LATAR BELAKANG ...ovtviiiiiiiiiittieeeee e eeetitieeeee e e e eeiataaeeeeeeesessbaseeeseessesssaseseseesseesnbasaaesesesssnses 1
1.2 RUMUSAN IMASALAH ...t eeee e e eeaeeeeeae b e eenanas s sianne e e enseeeeesssessnsnnasennsreeeenns 3
1.3 BATASAN IMASALAH ..uvveiiie ettt eeeeitie e e et eeesbaaeseeseesaassasasaaesssaassasesesesesaansnsasesesssesnssses 3
1.4  MAKSUD DAN TUJUAN PENELITIAN .cittuttttteteieiiireteeieeeesasssssesssesssessseseessasssamsssseseeeseeesssnes 4
1.5 IMANFAAT PENELITIAN. ...uvtteieiteeeeeiteeeeeireeeeesseeeeisssstesassssesesssssssnsnseeeesssdesessssssenssseeensseseeenns 5
15.1. UNEUK PENULIS. ...ttt 5
1.5.2 Bagi AKAAEMIK ..ottt sttt 5
1.6 METODE PENELITIAN ... .uvttieitteeeeeitteeeeeteeeeeiteeeeeeseseeeseeseassssseesssseseesseeesassseseensseessnsesesensreeesnns 5
1.6.1 Metode PenguMPUIAN DAta..........cveieieieiierrenreseeeessesiassaesessessseseesessessessssssnssesessessenes 5
BT Y, (0T [T N P L TS T U 6
1.6.3 MetOde PEIraNCANGAN .........coueiiirieiieeeeeteieie sttt ettt sttt ettt et sae et ee e e 6
1.7 SISTEMATIKA PENULISAN ...ccotvteeiiteeeeeeteeeeeteeeeeetteeeeesteeeeesseeessesaseesasseesessssreesesesesesseeesens 7
BAB 1 LANDASAN TEORI . ciitiiiiiiiiiniinerenneeeeeeeseesessssesseesssssssessssssssssesssessssssssssssssssenns 9
2.1 KAJIAN PUSTAKA .ottt ettt e e e st e e e e e s et a e e e e e e sesaabareeeseeessanbabreeeeeesan 9
A B Y XY = B I =0 =] [ 11
N N | 4 = o SR 11

2.2.2  Jenis — jenis Iklan Berdasarkan TUJUBN..........cccevererereeeeieiesiesiese e 11

Xi



2.2.3 DEifniSi IKIAN TEIBVISI c..vvveeeeeeceeieeieeee ettt 15

2.3 COMPOSITING....eotervteueeurenteterteerestt et et et tesae st s bt ese et et e besee e bt sae et e s e e e b e seeeresatentenenaenrenee 15
2.4, CHROMA KEY ..ttt ettt ettt ettt st s it s bttt et et et s b e s b e b e b e sanesanesmnesmeenneenneenes 16
2.5 KONSEP DASAR MULTIMEDIA.....cocututirtrireririeieteteueetatttsesesssiesebebebeseseesesesessssesesesenesssesenens 17
2.6 TEKNIK PENGAMBILAN GAMBAR ...c..eoutiuiiiiieniiettniteitete st set et enesaesresaeere st sne s re e 20
2.6.1  Sudut Pengambilan Gambar (Camera ANgle).........cccoveererenerenenieereceseee 20
2.6.2 Ukuran Gambar (Frame SiZE) ......ccecvvvevuierieieieiesiesestieeeeetteteie e stssteeteesesesessens 22
2.6.3 GErakan KaMEIA......c..ceiuiiiiriiieiisieiee ettt 24
2.7 ANALISA ..ottt st st e et sttt sttt e e re e 25
2.7.1  Analisis KeBUTURAN SISTEM ...c.coveueuiririiirieieirie i 25
2.7.2 Jenis KeDUtUNAN SISTEM ....veuiriieiiieiiinicicisieic st 25
2.8 MEMPRODUKSI TKLAN TELEVIST ...veuteuteienteieniieiieiieiieieteresutenesstessestin e seeeneeaeeneennensensenne 27
2.8.1  Tahap Pra-PrOUUKSI ..c.ceverierieieiiieeieeiieieieediesie s e etesassassase s eseeneeasessenses 27
2.8.2  TaANAP PrOUUKSI....ccvievieeieeieeieeieiecieee ettt et sta s et e e a e e seveaseese e s esssssesseass 30
2.8.3  Tahap PasCa PrOOUKSI..........c.ecerieriereerseioreiessessessessesnesseensanssssestinsessesseeseensesessenses 31
2.9 KKUESIONER ....ccutetiteitetteetetete sttt sttt ettt et ettt et ate b saeeb e ebe et e s e sa e bt satebe e st e s e e enre e 32
BABNNEMEMGOIDE PENELITIAN .......cciieciiicniinninnenninsenises o SNSRI . 35
3.1  GAMBARAN UMUM PENELITIAN ....tiiiiiiiiitiitiitiiieciietest ettt b bt nssnesne e e 35
S2TENINGCEIIIIN ..........................cceceetiiatieeeeaneeneen e seeseecseserernssnsnesbueseecsesenes. NOUNN. 37
3.3 PENGUMPULAN DATA ...ttt e sh bttt e 38
3.3.1 Sistematika pembuatan iKIaN............cocveevieiieriieie ettt s e s 38
BL3.2 TEITEMSI........ceenevrenrereererreitsacncensiennererecnnenes oo [ . S . ........... 39
TR o[- =T ) - OO OSSN S o PSSR 41
3.3.4 Konsep Teknik PEMBUALAN.........c.coueriiiiiiiieeeiieie ettt 41
Bu ANALISA ..ottt etttk h e ettt h R Rkttt b bbbttt 41
3.4.1  Analisis Kebutuhan FUNgSIional...............ccocevievieiesieieieieeeesese s 41
35 ANALISIS KEBUTUHAN NON FUNGSIONAL ...cteitiriiaiesiiarieieereniinresieereeieenesessesnesaenes 42
3.5.1  Aspek Perangkat Keras/HardWarte............coceoveererieenieeniinieieieieeesieeeiese e 42
3.5.2  Aspek Perangkat LUNaK/SOftWAIE..........ccceeveievierestieiieiceeieeeesese s 44
3.8 ANALISIS BIAYA ..otttk 44
3.7 PERANCANGAN PEMBUATAN IKLAN “KRISBAR SUSIJOGIA” ......oovinrerinrireenienenieniennens 45
370 NASKAN TKIAN ...t 46
T S (0] 5 oTo - o 48
3.7.3  PereKrULAN KIU ..ottt 50
374 PenjadWalan ........ccooiiieieieieeee ettt 51

xii



BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN ...cooviitiniitititiiitisnisiessessesnsessesessesmsemseee 57

4.1 PRODUKSI c.utaiiteteteteteteite et sttt ettt sttt n e besens 57
411  Pengambilan Video dan Gambar ............covevevieirinieisenieisesieeeeeese s 57
4.2 PASCA PRODUKSI ....vetteitntirtrtrtsiste ittt ettt bbbttt sttt b bttt sttt b bbb benenes 62
2 R O { 112 T =0 11 oo S 62
1@ Y T L= =T 11 (] oo PSSR 67
4.3 PENGUIIAN ...c.ctttetetetetetes et sttt ettt ettt bbbt sttt b bbbttt et st bbbt bebens 82
BAB V PENUTUP. ..ottt ssiosesssesins s ssssss st ssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssnsss 87
5.1 KESIMPULAN. .ifiuiututttbaeerererrsufienentatstasssssesesenenensststasabinesesesesesesesenentnesensssssesesessassssesessnens 87
5.2 SARAN ..iiiccciiiiiiiinne P . .....................ccoueeneennene 88
......................... 90

.............................. 92

Xiii



DAFTAR TABEL

tabel 2. 1 perbandingan penelitian............cccovveveiiiieeie e 10
Tabel 3. 1 peralatan SYULING........ccoviiiiiieieicrie e 42
Tabel 3. 2 peralatan editing ..........coovrieiereie e 43

Tabel 3. 3 software yang digunakan....

Tabel 3. 4 rincian bi

Xiv



DAFTAR GAMBAR

gambar 1.1 instagram KriSDar .........ccooeiiiiiieeee 1
gambar 1. 2 produk KFbar ..........cccceiieiiic e 2
gambar 2. 1 iklan informatif.............coo i 12
Gambar 2. 2 iKIan Persuasif............ctiieiimieieiea i 13
Gambar 2. 3 iKIan PENGINGAL. .ttt 13
Gambar 2. 4 iklan penambah NilaT........ccccceeiiiiiiic et 14
Gambar 2. 5 iklan bantuan aktiVItaS..............ccooeive i e viesie et 14
Gambar 2. 6 COMPOSITING «..ceverrivieeririiiieeiieeeneeshesrearessesseesaie e seeereseeseesseeneennees 16
Gambar 2. 7 keying / Chroma KeY ..........ccoeo i e fin e 17
Gambar 2. 8 teks KOMUNIKALIT ..ot 18
Gambar 2. 9 SOUNT SYSTEIM.......ccueiiiiieieeie sttt s a e anaeabaanaaanneanaeneahis 19
Gambar 2. 10 KOMIIK ........ooiiiiiiiieii ettt anaaaeanaeanaannnees 20
Gambar 2. 11 DIrd Y VIEW .........ooiiiiiiiiiiiiie e 21
Gambar 2. 12 high angel VIEW............oieeiiiieie e e i eanaeann e 21
Gambar 2. 13 LOW ANQEI VIEBW.......ciiiiiiiiic et sra e saa e ens 22
Gambar 2. 14 EYe LEVEI VIBW ......c.oiiiiiiiiiieet bttt e abe s 22
Gambar 2. 15 UKUIan KOMPOSISI...cveiviiviiiiiiiiie it 24
Gambar 2. 16 contoh 10gliNe ........coooviiiiiiicc e 28
Gambar 2. 17 Contoh Storyboard................c.oov e 29
Gambar 3. 1 Gambaran Umum Penelitian .........c.ccooiiiiiniii e 35
Gambar 3. 2 iKIAN FICHEESE ......eveeee e e 40
Gambar 3. 3 1KIan hot ChEEZY .........ooovveiee e 40
Gambar 3. 4 Perancangan Proses Produksi ...........cccceieiiiiiie i 46
Gambar 4. 1 PreVIEW GatA.........ooeieririiieieieiese e 63
Gambar 4. 2 Materi 10ggiNg .......cocoviririiinieeee e 64



Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.

S NEW PIOJECL...ueiveeeieiieite ettt sttt re e sae e e reesbeeneenreas 64
AIMPOTTTIIE o 65
5 KOMPOSIST VIABO ...t 66
B ASSEMDIY ... 66
T FINE CUL oo 68
8 KOMPOSIST VIAIO.....ceeiiiiiieieieieice e 68
QIMPOIT TR .. 69
10 effeCt KEYING .vovveieeeee s iite et st e s ettt 69
11 NaSTLKEYING ........ccittieiieiuiereireesseaseaasie e eeesteesteseesseesseesesreenseens 70
1o [ o7 1)L SRS SR 70
13 SELLING CAMEBIA. .. .eveiteitirieeeeiieieieite e e e asnenenne bbb eee e e e 71
14 setting KEYFrame ............ccvoiiiiee it e s 71
15 traCk MOLION ........cveiviieiieeiiieieeee e sbesbe bbb e e s bEr et ene s s 72
16 NUI ODJECT ... e 72
17 edit target traCking ........coioiiiiieie et e sne b sbie e 73
18 apply hasil tracking ..........cccoovveiiiiiiic e 73
L PAIENT ... .ottt aa e e e ane e 74
20 IMPOIT FIlE PSU ... b e 74
21 ANIMALION 1000 ... e e 75
pA7 A = {10 | o TR PSS SPRI 75
23 PHINFOrMAL ...t ene e, 76
i -] 0o [T RSP 76
25 timeline final ........ooovei i 77
26 edit suara ke audition................oooiiiiiniinieiec e 77
27 NHANGKAN NOISE ittt sttt sttt et 78
28 N0ISE FEAUCTION ... . e 78
29 TENUEIING ..ottt 79

XVi



INTISARI

Iklan merupakan media yang dipakai perusahaan dengan tujuan
mengingatkan, membujuk dan memberi informasi, Selain itu iklan sebagai sarana
memperkenalkan produk baru terutama kepada konsumen yang sesuai dengan
sasaran. Salah satu teknik yang sering dipakai pada sebuah iklan adalah Chroma
key atau keying, teknik ini sering digunakan untuk menggabungkan dua gambar
yang dibuat dengan kamera video sekaligus, dimana sebuah warna latar belakang
dari sebuah gambar dihilangkan sehingga lebih gampang dimodifikasi dan
dikombinasikan dengan teknik- teknik lain.

Pada penelitian ini penulis membuat sebuah iklan dari salah satu produk
makanan ayam yang ada di krisbar susi jogja. dengan menggunakan teknik
keying, penggunaan teknik keying ini bertujuan untuk mendapatkan visual yang
tidak dapat dilakukan hanya dengan liveshoot biasa maka dari itu penulis
menambahkan kombinasi liveshoot dengan media green screen pada pembuatan
iklan ini. Metode peracancangan iklan akan melalui Pra Produksi , Produksi, dan
Pasca Produksi. Salah satu metode pengumpulan data dilakukan dengan
kuesioner daring kepada responden terkait sebanyak 10 pertanyaan. Metode
pengujian yang digunakan adalah pengukuran skala dengan Likert.

Hasil penelitian  ini menunjukkan bahwa dengan menggunakan teknik
keying untuk modifikasi gambar dengan dikombinasikan dengan teknik lain
sangat mendukung untuk pembuatan sebuah iklan.

Kata Kunci: iklan, chroma key, keying.
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ABSTRACT

Advertising is a medium used by companies with the aim of reminding,
persuading and providing information. In addition, advertising is a means of
introducing new products, especially to c..onsumers who are in line with the
target. One technique that is often used in an advertisement is Chroma key or
keying, this technique is often used to combine two images made with a video
camera at once, where a background color of an image is removed so that it is
easier to modify and combine with other techniques. .

In this study, the authors made an advertisement of one of the chicken
food products in Krisbar Susi Jogja using keying techniques, the use of this
keying technique aims to get a visual that cannot be done only with ordinary
liveshoots, therefore the author adds a combination of liveshoot with green media
screen on making this ad. The advertising design method will.go through Pre
Production, Production and Post Production. One method of data collection is
done by using online questionnaires to relevant respondents as many as 10
questions. The test method used is a Likert scale measurement.

The results of this study indicate that using keying techniques for image
modification combined with other techniques is very supportive for the creation
of an advertisement.

Keywords: advertising, chroma key, keying
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