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5.1 Kesimpulan

Desa wisata Blue Lagoon merupakan seatu desa wisata yang didirikan pada
tahun 2014, terletak di dusun Dalem, déss Wedodomartani, kecamatan ngemplak,
kabupaten Sleman; Pada uwnln;rﬂmﬁw:mdnh mempunyal identitas diri,
tetapi estetis din tidsk memjpinyai ciri khas serta nilai = nilai dasar Blue Lagoon,
Logo sehelumnya J‘W belum menonjolkan filosofi Blue Lagoon sebagai desa
wisata yang berkembang dengan konsep pelayanan yang unik serta mempunyai
ﬁuﬁ‘lﬂyung mmnMLmu lama Blue Lagumm kesan terlalu sederhana
dan tan, mudah dlpaha.ml untuk desa wisata yang lemus hﬁmnb;mg ini seria

m target audiens rata — rata di semua kalangan.
Dalam menyelesaikan masalah terkait logo Blue Lagoon m

sutu cara yang dapat dilewati jalah dengan melakukan redesign hﬂhﬂm Icgu.
Langkahnya itu dengan memberikan sebuah konsep dan bentuk visual yang sesuai
dengan milai — nilai dasar Blue Lagoon, kriteria logo, unsur  unsur desain
komunikasi visual dan prinsip - prinsip desain lnmﬂlﬁnm wisital. Dalam
pembuata logo ini sangat mmtperhahkan nilai - milai- ]hu yang di dimiliki desa
mmwmmlsl dan w wmalﬂl. iﬁptrtnha.n oleh
awgu-nm mm;nt Sefain itu. dalam lopo hnjup menckankan citra dan visi
misi dari desa wisata Blue Lagoon. sehingga hal m dapat menjadi pembeda
dengan desa wisata lamnya
5.1 Saran .

Dalam pelaksanaan redesign logo desa wisata Blue Lagoon, terdapat banyak
kekurangan yang penulis lakukan. Sehingpa penulis membutuhkan observasi
secara detail dan penelitian yang mendalam mengenal redesign. Selain itu, penulis
mengharapkan agar logo dapal mengalami  perkembangan serta  dapat
dioptimalkan.
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