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ABSTRAK

Desa wisata Blue Lagoon merupakan salah satu desa wisata yang terletak di dusun
Dalem, desa Wedodomartani, kecamatan Ngemplak, kabupaten Sleman. Desa
wisata yang didalamnya terdapat Sendang Wadon dan Sendang Lanang sebagai
tempat pemandian. Selain itu, pemandangan alam yang masih terawat dan fasilitas
yang memadai menjadi daya tarik tersendiri bagi wisatawan. Desa wisata Blue
Lagoon tampil dengan budaya dan tradisi yang masih terjaga. Sejak bediri pada
tahun 2014, Blue Lagoon sudah mempunyai identitas visual, tetapi masih kurang
estetis dan belum mempunyai ciri khas yang mampu menjadi pembeda dengan
wisata lainnya. Logo lama Blue Lagoon masih terkesan sangat sederhana dan tidak
menonjolkan nilai — nilai dasar desa wisata tersebut. Redesign ini bertujuan untuk
menghasilkan identitas baru yang segar dan memberikan ciri khas yang menonjol
bagi desa wisata Blue Lagoon, redesign logo desa wisata Blue Lagoon dibuat
dengan menggunakan teori dan konsep kriteria logo serta unsur — unsur dan prinsip
— prinsip desain komunikasi visual. Kriteria logo meliputi unik, simple dan
fleksibel, unsur — unsur desain komunikasi visual terdiri dari titik, bidang, garis,
tekstur, ruang dan warna. Sedangkan prinsip — prinsip desain komunikasi visual
terbagi menjadi kesatuan (unity), keseimbangan (balance), ritme (rhythm),
penekanan (emphasis) dan proporsi. Redesign dilakukan menggunakan teknik
vector art dan menggunakan software adobe photoshop sebagai media
perancangannya. Logo baru Blue Lagoon merupakan kombinasi dari tipe logotype
dan pictorial, selain itu warna yang ditekankan dalam logo berupa warna biru, putih
dan hijau yang memberikan kesan segar, bersih dan asri.
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ABSTRACT

The Blue Lagoon tourist village is a tourist village located in Dalem hamlet,
Wedodomartani village, Ngemplak sub-district, Sleman district. A tourist village in
which there are Sendang Wadon and Sendang Lanang as bathing places. In
addition, natural scenery that is still maintained and adequate facilities are the
main attraction for tourists. The Blue Lagoon tourist village appears with culture
and traditions that are still maintained. Since its establishment in 2014, Blue
Lagoon already has a visual identity, but it is still lacking in aesthetics and does
not yet have characteristics that can differentiate it from other tours. The old Blue
Lagoon logo still seems very simple and does not highlight the basic values of the
tourist village. This redesign aims to produce a fresh new identity and provide a
prominent characteristic for the Blue Lagoon tourism village. The redesign of the
Blue Lagoon tourism village logo is made using the theory and concept of logo
criteria as well as the elements and principles of visual communication design.
Logo criteria include unique, simple and flexible, visual communication design
elements consisting of dots, planes, lines, texture, space and color. While the
principles of visual communication design are divided into unity, balance, rhythm,
emphasis and proportion. The redesign was carried out using vector art techniques
and using Adobe Photoshop software as the design medium. The new Blue Lagoon
logo is a combination of logotype and pictorial types, besides that the colors
emphasized in the logo are blue, white and green which give a fresh, clean and
beautiful impression.
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