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5.1. Kesimpulan

Berdasarkan mjusn diciptakannya Video [klan Layanran Masyarakat “Bijak
Bermedia”. penulis mencoba mewujudkan penerapan peran penulis naskah dan
proses  pendekatannya dalam membuat paskah skenario iklan vang akan
divisualisasikan menjodi video |klﬂnw masyarikat. Dalam penerapannya
penulis mengumpuikan dats tentang tema bijak bermedia sosial serta mencan video
referensi munkmlml:mh mm yang.nhndlbm Penulis menyusun
naskah dengan tiga tahlpjm.puhm:hu ide, pengendapan, dan frgatment. Dalam
pmgml'lhmgm cerity, penulis menggunakan pola uphhii}‘mg terdiri dar babak
Iﬂli, babak tengah, dan babak akhir,

Iklan lavanan masyaraknl memiliki beberapa tema ﬁhﬂwilmny&.
pemhzmmkun dua tema yaitu tema peringatan dan tema imbauan. Tema
penw._h#_kdllﬂmpﬂknn menggunakan teks atnu percakapan yang tjam fetapi
dit.umpﬂhn.m visualisasi, kebalikannya tema imbauan ditunjukan secara
hngxmigmmmmlkan kalimat imbauan di akhir_video, Tklan kiyanan
masyurakat adalah iklan yang berisikan bujukan untuk masyarakat. Karena hal itu
penulis melakukan penelitian dengan model AIDA.

AIDA yang terdin dari aifention. interes, desire, dan aetion diterapkan
dalam b’d‘.lnrlpn Ilkgm.iﬂuﬁm ;_irang mn}ﬁ‘m awal :ig;ur audiens
menerima informasi dari iklan tersebut dieksekusi secars buik di dhumbmail
Youtube s-eﬂangkan di adegan penerapannya kurang karena tidak adanya narasi
diawal tentang apa yﬁﬂg}m terjadi. Penerapan tahap /nrerest sudah menjadi
lebih batk karena memunculkan adegan gambaran besar dampak dori perilaku
ujaran kebencian. Penerapan tahsp Desire yang memunculkan daompak-dampak
lainnya dari perilaku ujaran kebencian secara lebih detail sudsh cukup batk karena
adegannya tidak hanya menampilkan gerakan namun juga percakapan sehingoa
audiens dapat lebih memahami isi dari iklan tersebut. Penerapan tahap Acrion yang
bertujuan untuk membimbing audiens supaya tidak melakukan ujaran kebencian
dimunculkan melalui teks yang berisi himbavan kepada audiens berkebalikan
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dengan tzhap sebelumnya disini hanya memunculkan kalimat tanpa adegan. Secam
keseluruhan penerapan AIDA dalam iklan layanan masyarakat inl sangat kurang
dikarenakan terlalu banyaknya adegan tanpa teks baik berupa percakapan moupun
narasi. Selain itw, kekurangan penerapan AIDA dalam iklan ini berada di tahap awal
tepatnya pada tahap menarik perhatian sudiens karena tidak adanya penjelasan
secara jelas apa vang sedang dilakukan oleh 51 tokoh utama. Dengan kekurangan di
awal, maka hal itu dapat mempengaruhi tahap-tahap selanjutnya.

Diari kendala vang sudah dijelask.uﬁmkn dapat ditarik kesimpulan bahwa
penulis masih memiliki hnku:nngan,dlhmm.n,n centa dalam bentuk format
naskah. Hnlmﬂmﬁhﬂm"" 2
yang nda w ﬂbuﬁmhhiklﬁdumﬂ satu mt'ﬂ'dﬂh kesalahan dalam
penulisan format naskah. Kelalsian penulis dalsm proses paska produksi yang
mrl'.mknjum penguhgph:m karya di Youtube,

5.1, Saran
Dari kesimpulan yang sudah dituliskan di atas, smnumqﬁplmm
oleh pmnlnhigi kreator konten dalam membuat sebuah karya adalahy
liﬂﬁfmn:m referensi naskah skenario yang sudah judi, agar hasil
moskah yang dibuat dapat lebih dimengent oleh kru lannya.
2) Memunculkan sedikit data-data vang Elpﬂ! wakm&ﬂ audiens
mmgen.ui fenomena yung sedang terjndi.
3) Lebih memperhatikan apa yang harus dissmpaikan terutama ketika
4y Mempelajart lebih fanfut tentang proses pembuatan pembuatan sebuah
karya khusmmmlnﬁﬂ@ menghindari adanya
kendala wvang sewakio-waktu dapat terjadi dan jups untuk
menghasilkan hasil akhir video yang nanti akan ditayangkan.
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