BAB I
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Dalam era globalisasi ini tidak dapat lepas dari teknologi seperti pendidikan,
pekerjaan terutama pada bidang bisnis din hampir segala aspek sehan-han pun
tidak dapat lepas dari teknologi dimana kita dapat berkomunikasi dengan semua
orang melalui Mﬂmggaiﬂhlﬂmm dapat manfaat teknologi
supaya bisnis yung dijalankan dapat hasil yang maksimum dalam hal promosi iklan
yang m&mpllkm_ﬂﬂhumﬂi soxial saat ini [ -

Menurut Arif Video Mobion Graphic merupakan kombinasi dan fine arr,
phatagraphy, :ﬂm!‘mr.l'rm..i;hﬂ.fm’ ard, n;wgruph}ﬁmmmhuat bergerak.
'ﬂﬁﬂrlﬁﬂhﬂ Graphic digunakan sebagai alt berkun‘mn“vim}m bergerak.
Solah satu fungsi motion graphic adalash untuk menank perhatian. dan
menyampaikan sebuah pesan [2]

H_mﬂ'ltflne Manle dan Carla Johnson, Prinsip-prinsip Periklanan dalam
fﬂipckﬂfmr'mk]mn adalah komunikssi komersil dan nonpersonal fentang
sebuah arganisasi dan produk-praduk yang ditransmisikan ke suatu target khalayak
meelalui media bersifat massif seperti televisi, radio, koran, majalah, I&;Iame luar
ruangan gtau kendaran umum {3},

Permasalahanyang dibadapi ShocsRoof it dar s promos yang sudah
ada namun pemilik menginginkan untuk menambah promosi dalam hentuk video
motion graphic untuk memperkenalkan perusahiaan, produk dan promo- promo
pada ShoesRoof.

Berdasarkan uraian diatas, maka penelitian dan penyusunan skripsi ini

dibuat dengan judul “Perancangan Iklan Shoesroof Menggunakan Teknlk Live
Shoot dan Motlon Graphic.™

1.2 Rumusan Masalah
Berdasarkan latar belakang vang telah dissmpaikan. maka perlu dirumuskan
masaloh vang akan dipecahkan padys penelitian/perancangan ini vaitu “Bagaimana



merancang dan membuat video iklan Shoesroof dengan menggunakan teknik live
Shoesroof”.

13 Batasan Masalah
Dari rumusan masalah yang disampaikan penulis membatasi permasalahan

informasi sekalious promosi Shoesroof m
b. Dapat berbagi pengalaman melalui proses i
¢ Sebagai sysrat kelulusan Strata | (S1) pada UNIVERSITAS
AMIKOM YOGYAKARTA
2. Bagi Objek
a. Membantu insigiht viem instagram Shoeroog



b. Sebuah bentuk video untuk memperkenalkan Shoeroof kepada
masyarakat umm,
3. Bagi Universitas Amikom Yogyakarta
a  Dapat menjadi untuk penelitian lebih lanjut, terutama yang berkaitan

dengan perancangan pembuatan video iklan.
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