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MOTTO 

  

”Maka nikmat Tuhanmu yang manakah yang kamu dustakan?” QS. Ar-Rahman:16 

 

”Allah sesuai dengan prasangka hamba-Nya” 

 

”Maka Sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan. Sesungguhnya bersama 

kesulitan ada kemudahan. Maka apabila engkau telah selesai (dari suatu urusan), 

tetaplah bekerja keras (untuk urusan yang lain). Dan hanya kepada Tuhanmu lah 

engkau berharap”. (QS. Al- Insyirah: 6- 8) 

 

Dunia adalah tempat para pejalan tersesat, sebab jalan Allah adalah jalan kebaikan, 

maka setiap kebaikan adalah jalan pulang. (Jazuli Imam- Jalan Pulang) 

 

”Jika seseorang berpergian dengan tujuan mencari ilmu, maka Allah akan 

menjadikan perjalanan seperti perjalanan menuju surga,” (Nabi Muhammad SAW) 

 

”Pikiranmu tak mampu menampung segala hal : kosongkan ia untuk urusan 

pentingmu. Hartamu tak bisa mencukupi semua orang; prioritaskan ia untuk yang 

berhak.” (Ali Bin Abi Thalib) 

 

Jangan menjelaskan tentang dirimu kepada siapapun,karena yang menyukaimu 

tidak butuh itu. Dan yang membencimu tidak percaya itu. (Ali bin Abi Thalib) 
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Intisari 

Pengaruh teknologi informasi dan komunikasi di zaman sekarang ini 

memiliki pengaruh besar dalam pengenalan suatu produk dan penyebaran 

informasi. Dengan adanya pengaruh dari teknologi maka peyebaran informasi 

mengenai suatu barang atau jasa semakin lebih mudah dan tersampaikan secara 

efektif. Saat ini promosi yang ada di Dekaes Clothing Industries masih dilakukan 

dengan cara dari mulut ke mulut dan belum memanfaatkan teknologi sehingga 

promosinya kurang maksimal. 

Media video motion tracking merupakan beberapa solusi yang bagus dalam 

pengenalan suatu produk dalam bentuk visual. Dengan media video motion tracking 

tersebut menghasilkan media gambar, teks , suara (audio). Hasil dari video info 

grafis dengan teknik motion tracking ini diharapkan dapat membantu Dekaes 

Company untuk menyebarkan informasi dari produk Dekaes Clothing Industries 

yang dihasilkan. Dari pembahasan diatas penulis tertarik untuk menyajikan judul : 

Pembuatan Video Iklan Dekaes Clothing Industries Dengan Teknik Motion 

Tracking Sebagai Media Promosi 

Dengan adanya promosi melalui video akan lebih menarik konsumen. 

Tujuan utama penelitian ini adalah untuk membantu mem-promosikan dan 

menyebarkan informasi produk dari Dekaes Clothing Industries kepada masyarakat 

luas. 

 

Kata Kunci: Media Promosi dan Motion Tracking 
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Abstract 

 The influence of information and communication technology in today's 

era has a major influence in the introduction of a product and the dissemination of 

information. With the influence of technology, the dissemination of information 

about a product or service is easier and more effective. Currently, promotions in 

Dekaes Clothing Industries are still carried out by word of mouth and have not used 

technology so that the promotion is not optimal. 

 Motion tracking video media are some great solutions for introducing a 

product in a visual form. With the motion tracking video media, it produces images, 

text, sound (audio) media. The results of this graphic info video with motion 

tracking technique are expected to help Dekaes Company to disseminate 

information from the Dekaes Clothing Industries products. From the above 

discussion, the writer is interested in presenting the title: Making Video Advertising 

Dekaes Clothing Industries with Motion Tracking Techniques as a Promotion 

Media 

 With the promotion through video will be more attractive to consumers. 

The main purpose of this research is to help promote and disseminate product 

information from Dekaes Clothing Industries to the wider community. 

 

Keywords: Media Promotion and Motion Tracking 

 

 

 

 


