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ABSTRAK 

 

Dalam era perkembangan digital yang semakin maju, informasi dapat dengan 

mudah diakses dan ditemukan di mana saja dan kapan saja kita ingin 

mengaksesnya. Salah satu bentuk pemanfaatan media informasi saat ini adalah 

media promosi, yang berguna untuk mempromosikan jasa, produk, atau 

perusahaan. Proses promosi ini nantinya dapat dengan mudah diakses oleh semua 

kalangan melalui media informasi. Salah satu bentuk promosi yang menarik di era 

ini adalah video company profile. Oleh karena itu, penulis berkesempatan unutk 

menjalin kerjasama dengan sentra produksi batik tulis Paguyuban Kampung Batik 

Giriloyo, yang berlokasi di daerah Bantul. Kerjasama ini terjalin karena penulis 

dan rekan anggota lainnya ingin memproduksi video company profile dari 

kampung batik Giriloyo yang berkonsep batik lestari. Tujuan dari pembuatan 

video ini adalah untuk menjadikan video ini sebagai identitas dari kampung batik 

Giriloyo dan sebagai media promosi agar masyarakat luas dapat mengenal dan 

tertarik untuk turut ikut serta melestarikan seni budaya batik. Dalam proses 

produksi video company profile ini penulis berperan sebagai penulis naskah, 

penulis bertugas penuh dalam pembuatan naskah guna membangun alur cerita 

menarik yang nantinya akan divisualisasikan dalam bentuk video company profile 

sehingga pesan yang ingin disampaikan dalam video tersebut dapat diterima oleh 

audiens dengan baik. 

Kata kunci : company profile, batik, penulis naskah, promosi, informasi 

 

ABSTRACT 

 

In this increasingly advanced digital era, information can easily be 

accessed and found wherever and whenever we want to access it. One of the 

forms of utilizing information media today is promotional media, which is useful 

for promoting services, products, or companies. This promotional process can 

easily be accessed by all groups through information media. One of the 

interesting forms of promotion in this era is a video company profile. Therefore, 

the author had the opportunity to establish a collaboration with the batik tulis 

production center of Paguyuban Kampung Batik Giriloyo, located in the Bantul 

area. This collaboration was established because the author and other members 

wanted to produce a company profile video of the Giriloyo batik village with a 

sustainable batik concept. The purpose of making this video is to make it the 

identity of the Giriloyo batik village and as a promotional media so that the 

wider community can get to know and be interested in participating in 

preserving the batik cultural art. In the process of producing this company 

profile video, the author played a role as a scriptwriter, with full responsibility 

for creating an interesting storyline that will later be visualized in the form of a 

company profile video so that the message conveyed in the video can be well-

received by the audience. 

Keywords : company profile, batik, scriptwriter, promotion, information 


