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ABSTRAK 

Sejak 2019, Cleanshoes23 telah menjadi salah satu penyedia layanan cuci 
sepatu di Godean, Yogyakarta. Namun, sejak awal berdirinya, toko ini tidak 
memiliki identitas visual yang kuat, sehingga sulit bagi masyarakat untuk 
mengenali layanan yang mereka tawarkan. Hal ini menyebabkan toko kurang 
dikenal oleh konsumen karena tidak menampilkan identitas yang jelas. Oleh 
karena itu, perancangan identitas visual dapat membantu pemilik layanan cuci 
sepatu ini memperkenalkan toko mereka dengan identitas yang dimiliki. 
Perancangan identitas visual melibatkan komposisi desain yang mencakup 
logo, warna, tipografi, dan pattern dengan acuan dari hasil diskusi antara 
penulis dan mitra yang mengacu pada target audience, domisili, dan jasa yang 
ditawarkan, serta referensi yang telah disepakati. Graphic Standard Manual 
menjadi hasil dari perancangan yang akan diimplementasikan pada 
Stationery, Merchandise, dan reklame. Dengan demikian, diharapkan 
perancangan ini dapat memberikan pemahaman yang lebih luas kepada 
masyarakat melalui identitas visual yang disampaikan. Hal ini akan membuka 
peluang bagi pemilik layanan untuk memperluas pengenalan merek dan 
memudahkan masyarakat dalam mengingat Cleanshoes23. 

Kata Kunci: Identitas Visual, Graphic Standart Manual, Identitas Merek. 

 

ABSTRACT 

Since 2019, Cleanshoes23 has been a provider of shoe cleaning services in 
Godean, Yogyakarta. However, since its establishment, the store has lacked a 
strong visual identity, making it difficult for the public to recognize the 
services they offer. This has resulted in the store being less known to 
consumers due to the absence of a clear identity. Therefore, the design of a 
visual identity can assist the owners of this shoe cleaning service in 
introducing their store with a distinct identity. The design of the visual identity 
involves the composition of elements such as the logo, colors, typography, 
and patterns, guided by discussions between the author and partners that 
consider the target audience, location, services offered, and agreed-upon 
references. The Graphic Standard Manual serves as the outcome of the design 
and will be implemented in stationery, merchandise, and advertisements. 
Consequently, it is expected that this design will provide a broader 
understanding to the public through the conveyed visual identity. This will 
create opportunities for the service owners to expand brand recognition and 
facilitate easy recall of Cleanshoes23 by the public. 

Kata Kunci: Visual Identity, Graphic Standart Manual, Brand Identity. 


