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INTISARI 

Media sosial Youtube merupakan media sosial yang memiliki pengguna 

terbanyak di Indonesia dibanding media sosial lainnya seperti facebook, instagram, 

twitter dan lain sebagainya. Fenomena ini melahirkan youtuber-youtuber di 

Indonesia yang bersaing untuk mendapatkan views atau Subscriber. Hal ini 

dikarenakan dengan menjadi youtuber, seseorang tidak hanya dapat menyalurkan 

karyanya akan tetapi video sebagai sebuah karya yang memiliki views banyak dapat 

menghasilkan uang sebagai royalti atas pengiklan yang muncul di setiap videonya.  

Penelitian ini akan mengkaji lebih lanjut bagaimana manajemen produksi 

youtube dalam meningkatkan subscriber dan views. Tujuan penelitian akan 

mendeksripsikan bagaimana manajemen produksi dapat meningkatkan views dan 

subscribers dengan memanfaatkan fitur-fitur yang terdapat pada media sosial 

youtube. Jenis penelitian yang digunakan yaitu kualitatif deskriptif dengan data 

primer wawancara dan studi pustaka. Metode pengumpulan data dilakukan dengan 

melakukan wawancara.  

Hasil penelitian akan menjelaskan bagaimana pengelolaan channel youtube 

IWS Project dalam meningkatkan subscriber dan views dengan memahami 

algoritma dan fitur yang disediakan oleh youtube seperti tag, thumbnail, konsep 

video dan lain sebagainya.  

 

Kata Kunci: Manajemen Produksi, Meningkatkan Subscriber dan Views, IWS 

Project 
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ABSTRACT 

Social media Youtube is a social media that has the most users in Indonesia 

compared to other social media such as Facebook, Instagram, Twitter and others. 

This phenomenon gives birth to YouTubers in Indonesia who compete for views or 

Subscriber. This is because by becoming a YouTuber, a person can not only 

distribute his work but video as a work that has many views can make money as 

royalties for advertisers who appear in each video.  

This study will further examine how YouTube production management can 

improve subscriber and views. The purpose of the research will describe how 

production management can increase views and subscribers by utilizing features 

found on YouTube. This type of research is descriptive qualitative with primary 

data interview and literature study. Data collection method is done by conducting 

interviews.  

The results of the study will explain how the management of the IWS Project 

youtube channel increases subscriber and views by understanding the algorithms 

and features provided by youtube such as tags, thumbnails, video concepts and 

others.  

 

Keywords: Production Management, Improving Subscriber and Views, IWS 

Project 

 

 


