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INTISARI 

 Gotten Indonesia merupakan sebuah perusahaan yang bergerak di bidang 

konveksi dan aparel. Gotten Indonesia menjadi salah satu penyedia jasa konveksi 

yang dapat di andalkan saat ini. Selama ini Gotten Indonesia telah berusaha 

memperkenalkan managemennya kepada masyarakat luas dengan cara iklan di 

Facebook, Instagram dan dari mulut kemulut namun masyarakat masih banyak 

yang belum mengerti bagaimana tata cara pemesanan pada jasa konveksi ini. 

Pembuatan video iklan pemesanan ini menggunakan Teknik Motion 

Graphic. Motion Graphics adalah  percabangan dari Seni Desain Grafis yang 

merupakan penggabungan dari, Ilustrasi, Tipografi, Fotografi dan Videografi 

dengan menggunakan teknik Animasi. Motion Graphics terdiri dari dua kata, 

Motion yang berarti Gerak dan Graphics atau yang sering kita kenal dengan 

istilah Grafis.  

 Dengan adanya video ini diharapkan menjadi media pemasaran yang 

efektif bagi Gotten Indonesia 

Kata Kunci : Video Iklan, Gotten Indonesia, Motion Graphic 
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ABSTRACT 
 

Gotten Indonesia is a company engaged in the field of convection and 

apparel. Gotten Indonesia is one of the most reliable convection service providers 

today. During this time Gotten Indonesia has tried to introduce its management to the 

wider community by means of advertising on Facebook, Instagram and from the 

mouth of the mouth but many people still do not understand how to order procedures 

for this convection service. 

Making this ordering ad video using the Motion Graphic Technique. Motion 

Graphics is a branch of Graphic Design Art which is a merging of, Illustration, 

Typography, Photography and Videography using Animation techniques. Motion 

Graphics consist of two words, Motion which means Motion and Graphics, or what 

we often know with the term Graphics. 

This video is expected to be an effective marketing media for Gotten Indonesia 

Keywords: Video Advertising, Gotten Indonesia, Motion Graphic 

 


