BAB I

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah
Perkembangan teknologi yang sangat pesat di zaman modern saat ing
yang diikuti dengan perkembangan feknologi media promoest menggunakan
video yang berisikan kunteq.-w mmudah untuk dipahami. Media
promosi diktakan baik apabila Eiﬂlpuﬂuﬁi tersebul dirancang menarik dan
scunik mungkin sehingga bisa mempenganihi masyarskal dan bisa
mﬂh.'nkﬂn m “positif bagi masyarakat dan Pemllhnn Multimedia

mqq:nhu salah =atn yang tepat untuk w mformasi dalam
‘bentuk audio dan video. Multimedia juga ma | sesuatu yang

‘biasa menjadi lebih menarik{1].

Jogcha Premium Honey atau biasa disebut Jogchs Madu merupakan
Mm berasal dari Sumbawa. Jogeha madu merupakan mady segar tanpa
campuran bahan pengawet, Dalam produk Jogcha Madu ada dua jenis madu
Sumbawa yang disajikan yaitu madu coklat yang dibiasilkan oleh lebah Apis

Dﬂmm dan made Trgonn yoitu madu putih ﬁ'.ﬁi&ﬂ{ﬂlﬂh leboh
Trigons SP dari hutan bebas polusi. Beragsm ﬁuﬁ# madu diantaranya,
nmpuhm ﬁmp m meningkatkan nafsu maksn anak-anak,

ingkatkan fungsi jantung, ginjal, dan organ whuh lain , serts
I'IW‘! giri dan koya sntioksidan. ]muﬂndu ini telah disebarkan
hampir keseluruh ndonesia. Telah dm pada supermarket terkenal
pada wilayah jawa Khususnya diwilsyah Yogyakarta voitu di R&B, Mirota
Kampus, Plaza Argo. Ambarukmo Plaza dan Plaza UNY. Numun setelah
dilukukannya wawancara dengan Ibu Sylvana sebagai owner Jogeha Madu,
terdapal beberapa permasalah dari owner itu sendin antara [ain temtang video
iklan pemasaran produk.




et

Upaya periklanan vang dilakukan pihak Jopcha Madu selama ini
menggunakan media sosial dan website sebagai media periklanan untuk
mengenal produk Jogeha Madu. Carn tersebut kurang efektif karena hanya
berupa gambar dan teks saja sehingga terlihat monoton dan kurang menarik.
Maka dengan ini penulis memberikan pilihan media periklanan yang efektif
dan efisien untuk mempromosikan atau memperkenalkan Kepads calon
konsumen perihal apa saja produk: ﬂ.ﬁwﬂﬂ:ﬂn.

Pembuafitn Sebush yideo juga memerlitkan teknik untuk menyajikan
ﬂsuﬂ]imm mena&, iﬂ!ﬁ ERiumyE Yt teknik motion graphic. Mation

graphic mmeﬂ'.an sebuah subsct dari Multimedia yang menggunakan
“elemen grafis dan prinsip-prinsip desain grafis dalam konteks pembuatan film
atau produksi viden melalui animasi atau teknik perfilman lainnya]2]). Dalam
!}lﬁh promosi ini motion graplic digunakan Iﬂﬁalf tﬂlﬂﬂlﬁ ﬁIlE tracking,
desain animasi, dan title sequence. Sedangkan untuk teknik liveshoot akan

‘menampilkan beberapa produk Jogcha Madu.
Berdasarkan uraian di atas. penulis ingin melakukan penalitian dengan

judul Perancangan dan Pembuatan Medla Promes! “Jogeha Premium
Honey™ Yogyakarta Menggunakan Liveshoot dan Motlon graphic.
Dengan penerapan Liveshoot yung dikombingsikarn dqnn Motion graphic
sebagar pelengkap, dihorapkan dapat menarik minat exlon konsumen dan
mendapatkan informasi tentang produk Jngrhlm
1.2 Rmm
Berdasarkan latar belakang masalah di atas, maks yang menjadi pokok
permasalahan dalom penelitian ini adalah “Elmm membuat video iklon
Instagram pada Jogcha Premium Honey sesuai dengin poin-poin yang digunakan
dalam periklanan menggunakon liveshoot dan motion graphic?”
1.3 Batasan Masalah
Agar pembahasan penelitian i tidak menyimpang dan apa yang telah
dirumuskan, maka diperlukan batasan-batasan masalah sebagai berikut:



. Video iklan yang dibuat adalsh video untuk menarik calon konsumen agar
mengetahul produk Jogcha Madu,

2. Pengambilan gambar secars berkala honya ruang hingkup produk Jogcha
Madu.

3. Teknik vang digunakan dalam pembuatan iklan layanan masyarakat ini adalah
liveshoot don motion graphic.

4. Video iklan ini akan di serahkan k

5. Video iklan Jogicha Madu akim

2. Memahami penerapan teknik liveshoot dan motion graphic untuk hasil yung
lebih baik.



1.5.2 Manfaat Bagl Pernsahaan

]

Sebagai media promosi dan penyampaian informasi Jocha Premium Honey
untuk mencakup calon konsumen yang lebih luas.

Video promosi ini membantu memasarkan produk Jogcha Premium Honey
pada media sosial.

Meningkatkan daya saing dengan produk-produk madu sehat yang ada di
Kota Yogyakarta. .

1.6 Metode Penglitian

Lol

1.6.2

1.0.3

Adapun beberapa metode penelitian yang digunakan penulis dolam rancangan
#npamhmtmmhu ptummi=ﬁugai berikut;

Metode Pengumpulan Data

Metode Wawancara

Mqtudu pengumpulan data dengan cara tanya jawab mn]mm dengan
owner Jogcha Premium Honey untuk mengetahui informasi dan data yang
penulis butublan.

I\mtlhtmsl

Metode ini digunakan untuk mengumpulkan dats dengan carn terjun langsung
ke tempat penelition untuk mengamati dan mﬂlmﬂﬁ:pl poiR-poin penting

j’lﬂE akan dijadikan objek pembuatan iklan.

Mm m]ﬁi digunakan untuk melakukan apalisa data vang akan
didspatkan dari penelitian yang meliputi kekuatan, kelemahan, peluang, dan
ancaman dari pausah:m. sehinggn mm;!qll&mhasll video yang maksimal.
Dengan urzian diatas penulis mengounakan metode analisis SWOT untuk
melakukan penelitian.

Metode Perancangan
Metode perancangan video promosi meliputi ide cerita dalam video. membuat
naskah untuk alur cerita dan merancang storyboard.



1L.6.4 Metode Pengembangan
Pada metode pengembangan ini peneliti melakukan tahapan sebagai berikut:
1. Tahap sebelum produksi
a. Membuat naskah cerita
b. Desain logo Jogcha Premium Honey
€. Desain title produk
2. Tahap produksi

a. Editing

video, lamimnhnmdlnthnm&“mwngnhndlgumkﬂnmmkpﬂnhnm
video promaosi ini.



BAB Il ANALISIS DAN PERANCANGAN
Pada bab ini berisikan tentang analisis yang digunakan, yaitu analisis
BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN
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