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INTISARI 

Jogcha Premium Honey  atau biasa di sebut Jogcha Madu merupakan madu 

yang berasal dari Sumbawa. Jogcha madu  merupakan madu segar tanpa dicampur 

apapun dan madu Sumbawa yang disajikan merupakan madu coklat atau madu yang 

dihasilkan oleh lebah Apis Dorsata, sedangkan madu Trigona yaitu madu putih 

merupakan madu yang dihasilkan oleh lebah Trigona SP dari hutan bebas polusi. 

Jogcha Madu ini telah tersebar disupermarket diwilayah jawa, khususnya 

diwilayah jogja yaitu di supermarket Ambarukmo Plaza, SuperIndo dan berbagai 

swalayan di daerah jogja. Sampai saat ini belum adanya video iklan yang  dipublikasi 

kepada masyarakat tentang Jogcha Madu ini. 

Melalui pembuatan video promosi di Jogja Premium Honey Yogyakarta 

dengan menggunakan liveshoot dan motion grafis. Diharapkan dapat membuat 

Jogcha Madu lebih dikenal dan mampu bersaing dengan kompetitor-kompetitornya. 

Kata Kunci : Jogcha Madu, Madu, Video Iklan, Pembuatan 
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ABSTRACT 

 Jogcha Premium Honey or commonly called Jogcha Honey is honey that 

comes from Sumbawa. Jogcha honey is fresh honey without any mixture and 

Sumbawa honey served is brown honey or honey produced by Apis Dorsata bees, 

while Trigona honey, white honey is honey produced by Trigona SP bees from 

pollution-free forests. 

 This honey jogcha has been spread in supermarkets in the Java region, 

especially in the jogja region, namely the Ambarukmo Plaza supermarket, SuperIndo 

and various supermarkets in the Jogja area. Until now there is no video 

advertisement published to the public about this honey Jogcha. 

 Through making promotional videos on Jogcha Premium Honey 

Yogyakarta by using liveshoot and motion graphics. It is expected to make honey 

jogcha better known and be able to compete with its competitors. 

 

Keywords : Jogcha Honey, Honey, Video Advertisement, Manufacturing
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