berdiri sejak September 2019, namun hingga saat ini menurut sang pemiliknya, kafe
ini hanya dikenal sebatas pertemanan, posting stories, dan foto di Instagram saja.
Sehingga belum dapat menampilkan informosi dengan baik, masalah atau

kelemahan vang didapat salah satunya belum memvisualkan jenis minuman pada
Tuang Candu Coffee, seiring berjalannya waktu kafe ini belum memiliki suatu



media penyampaian informasi berupa video iklan, sehingga kurang dikenal oleh
masyarakat khususnya di kabupaten Sleman, Yogyakarta.

Pada umumnya video iklan memiliki berbagai teknik dalam penerapannya,
schingga pada penelitian ini penulis ingin membuatnya dengan menerapkan teknik
five shoot dan motion graphic, dimana chntk terseb t berupa video five shoot, lalu

dirumuskan, maka pembahasan yang dibatasi pada Penerapan Teknik Live Shoot
dan Motion Graphic Pada Video Iklan Tuang Candu Coffee Yogyakarta, sebagai
berikut :

1. Penelitian ini dilakukan di Tuang Candu Coffee Yogyakarta.



2. Video iklan ini hanya berfokus pada penerapan teknik live shoot dan
mation graphic.

3. Informasi yang disampaikan pada video iklan hanya mencakup jenis menu
minuman pada Tuang Candu Coffee Yogyakarta.

4. Video Iklan ini hanya akan digunakan oleh pemilik Tuang Candu Coffee

I. Mengimplementasikan teknik five shoot dan motion graphic pada Tuang
Candu Coffee Yogyakarta.

2. Mengembangkan dan menambah pengalaman tentang penerapan teknik
live shoat dan motion graphic menjadi sebuah video iklan.



1.5 Manfaat Penelitian
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1,51 Manfaat Bagl Penulls

wltim iversitas Amikom Yogyakarta,
. e dan Adobe After

farmasi di Universitas Amikom Yog,

16 Metode Penelitian

1.0.1  Metode Pengumpulan Data

Dalam pengumpulan data, beberapa metode yang digunakan adalah sebagai
berikut ;



I Observasi
Untuk memperoleh hasil yang lebih valid pada metode observasi,
penulis skan melakukan pengumpulan data secara langsung dengan
mengunjungi Tuang Candu Cotfee yang beralamat di J1. Gambir Anom,
Ngabean Wetan, Sinduharjo, Ngaglik, Sleman, Yogyakarta

Metode analisis yang digunakan penulis adalsh metode analisis kebutuhan
dan analisis SWOT yang digunakan untuk mengetahui suatu masalah baik dari
faktor internal maupun ekstemal, serta menganalisis kekuatan (siremgths),
kelemahan (weaknesses), peluang (opportunitics), dan oncaman (threats).



1.6.3 Metode Perancangan
Metode perancangan vang digunakan dalam proses pembuatan video iklan
seperti ide cerita, rancangan naskah, dan rancangan storyboard.




1.7 sistematika Penullsan

Sistematika penulisan dibuat untuk memuat uraian berdasarkan pokok-
pokok permasalahan dari naskah skripsi yang terdiri dari lima bab, vaitu sebagai
berikut :

BAB I PENDAHULUAN

BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN
Bab ini menjelaskan tentang cara mengimplementasikan pembuatan dan

perancangan pada video iklan yang telah dibuat pada bab sebelumnya, serta
meliputi tahap produksi yang berisi pengambilan gambar, pengumpulan aset



animasi motion graphic, editing, compossiting dan rmdnw,;uga terdapat
pengimplementasian skala likert untuk metode pengujian serta media
placement untuk pengunggahan video iklan.
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