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INTISARI 

Saoto Bathok Mbah katro selama ini hanya menggunakan media brosur 

dalam penyebaran iklan yang yang disampaikan. Adapun iklan adalah sarana 

paling tepat untuk mengenalkan pada publik atau masyarakat. Sang pemilik ingin 

tempatnya diketahui banyak orang, terutama wisatawan yang sedang berada di 

Yogyakarta. Agar tercapainya tujuan Saoto Bathok diketahui wisatawan yang 

berkunjung di Yogyakarta maka harus dilakukan penyebaran iklan yang lebih 

besar. 

Pada skripsi ini, peneliti mencoba dengan membuatkan iklan televisi yang 

mencakup daerah penyebaran yang lebih luas. Dengan adanya iklan televisi 

diharapkan tujuan pemilik akan tercapai, yaitu warung makannya bisa diketahui 

oleh banyak orang, terutama wisatawan yang sedang berada di Yogyakarta dan 

sekitarnya. 

Dengan adanya iklan televisi diharapkan tujuan yang sudah disampaikan 

tadi akan terwujud. Iklan adalah berupa video dengan durasi yang sudah 

ditentukan dan format sesuai standar broadcast pertelevisian di Indonesia. 

 

Kata Kunci:    Iklan, Multimedia, Video, Televisi 
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ABSTRACT 
 

 

All this time, Saoto Bathok Mbah Katro just rely on the brochure to 

advertising their product. Advertise is the most right means to introduce a product 

or service to the public. The owner wants his food stalls to be well known, 

especially travelers at Yogyakarta. To achieve the target which is introducing 

Saoto Bathok to the travelers at Yogyakarta, there should be something to do to 

spread the advertisement even more wider. 

On this thesis, researcher try to make a television ads which can reach 

more wider area in order to spread the advertisement. With this television ads, 

researcher expect that the owner’s goal will be achieved, which mean his food 

stalls can be known by many peoples, especially travellers at Yogyakarta and 

around it. 

 This television ads video has been set in certain duration and it follows the 

television standard broadcast rules in Indonesia. 

 

Keyword: Advertise, Multimedia, Video, Television 
 

 

 

 

 


