1.1 Latar Belakang
Penerapan muitimedia pada rapah bisnis adalah pembuatan company

dikarenakan biasanya order datang dari luar kota Batang. Dari hal tersebut penulis
mencoba untuk membuat sebuah video yang dapat memberikan informasi dan
promosi. Video dipilih karena video mampu memberikan informasi baik cakupan



teks, gambar, animasi, suara dan video itu sendiri sehingga informasi vang
disampaikan jauh lebih lengkap dan banyak.
Dari latar belakang tersebut maka dalam penelitian ini mengangkat tema

“PEMBUATAN VIDEO PROFILE UD. GADING MAS SEBAGATI MEDIA

2. Penelitian ini hanya sampai pada tahapan testi

pemilik UD. Gading Mas.
3. Video Company Profile ini ditayangkan di web broadcast youtube.
4. Cara pengujian hasil dengan menggunakan teknik kuesioner.



14 Tujuan Penelitian
Tujuan dari penelitian ini yaitu :
1. Untuk membuat video profile Usaha Dagang Gading Mas yang dapat
dijadikan media informasi dan promosi_

Bapak Sutojoyo selaku pimpinan UD, Gading Mas, dan karyawan yang
bekerja di UD. Gading Mas.



2. Observasi

Dengan adanya surat pengantar dari pihak kampus, maka langsung
dilakukan pengamatan langsung ke objek yang dituju yaitu Usaha Dagang




1.5.3 Metode Pengembangan Video
Metode yang di gunakan dalam pembuatan video menggunakan 3 tahapan

yaitu : Pra produksi , Produksi , Paska Produksi pengunggahan data pada situs

streaming video vaitu youtube.

BAB 11 : LANDASAN TEORI
sertian secara umum untuk perancangan dan pembuatan video profile
UD. Gading Mas.



BAB 111 : ANALISIS DAN PERANCANGAN
T ——

BAB IV : IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN
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