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INTISARI 

 

Pada dasarnya kemajuan bidang komputerisasi khususnya multimedia kian 

hari semakin meningkat dan telah mendorong terjadinya arus globalisasi, dimana 

dalam hal ini perkembangan tersebut tumbuh secara pesat tidak hanya dilihat dari 

kemampuan dibidang komputer saja. Begitu pula dengan halnya informasi 

masyarakat semakin merasakan luasnya kebutuhan akan informasi yang harus 

mereka terima setiap saat, maka semakin banyak terobosan-terobosan baru dalam 

menyajikan informasi baik sebagai media informasi maupun sebagai media 

promosi. 

Pada umumnya masyarakat saat ini lebih suka menerima informasi melalui 

bentuk-bentuk media informasi yang bersifat interaktif dan menghibur seperti 

halnya melalui media audio visual. Salah satu contohnya adalah video profile, 

penyajian video profile yang menarik dan menghibur akan mendorong masyarakat 

luas untuk mengetahui lebih detail dan memiliki minat untuk bergabung dalam 

suatu perusahaan atau lembaga tersebut. 

UD. Gading Mas adalah salah satu usaha dagang yang menyediakan 

berbagai jenis kayu galangan kapal dan menerima pesanan kapal yang dinilai 

perlu memiliki sebuah video profile yang menarik dan dapat menjadi media 

informasi serta media promosi bagi para calon pelanggan. 

Kata kunci : multimedia, informasi, promosi, video profile 
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ABSTRACT 

 

Basically advances in computerization, especially multimedia is increasing 

day after day and have led to globalization, which in this case is the development 

of a rapidly growing not only be viewed from any computer in the field ability. 

Similarly, as more and more people feel the breadth of information needs for 

information at any time should they receive, the more new breakthroughs in 

presenting good information as well as information media media campaign. 

In general people at the moment prefer to receive information through 

forms of media information that is interactive and entertaining as well as through 

audio-visual media. One example is a video profile, presentation video profile 

interesting and entertaining will encourage the public to find out more detail and 

have an interest to join in a company or institution. 

UD. Gading Mas is one of the trading business that provides, various types 

of wooden shipbuilding and receive orders ship which was considered necessary 

to have a profile video that is interesting and can be a medium of information and 

media campaigns to prospective customers. 

Keywords : multimedia, information, promotion, profile video 

 


