Kopi Hyrs adalah coffeshop yang bertempat di JI. Rayn Candi Indah
aten SIE:IIII].. Dlﬂ'ﬂh

cimematic video, dengan adanya promosi berbentuk video company profil ini
diharapkon dapat memaksimalkon promosi sehingga dapat memberi kesan menarik
kepada pelanggan untuk datang ke Kopi Hyra, Dengan permasalahan tersebut maka
penulis mengajukan skripsi dengan judul “Pembuatan Video Company Profil “Kopi
Hyra" dengan Menggunakan Teknik Cinematic Video™.



1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang yang telah di kemukakan, maka permasalahan
yang dapat di rumuskan adalah bagaimana membuat video company profil dengan
teknik eimematic video pada Kopi Hyra!

1.3 Batasan Masalah

1.5 Manfaat Penelitian
Manfaat penelitian vang dapat diperoleh dan semua pihak yang terkait
sebagai berikut:



151 Bagl Kopl Hyra

Manfaat penelitian ini bagi perusahaan adalah sebagai salah satu
media promosi video yang berisi informasi lengkap tentang Kopi Hyra.
Agar supaya lebih di kenal oleh kalangan masyarakat dan menarik minat
dari calon pembeli.

b. Wawancara

Y aitu suatu teknik pengumpulan data vang dilakukan dengan
cara tanya jawsh mengenai perusahaan secara lisan yang dilakukan
secara terstuktur, untuk menggali informasi yang lebih detail.



€ Stodi Literatur

Yaitu suatu teknik pengumpulan data yang dilakukan dengan
cara membaca buku — buku pustaka dan mempelajari kembali
tulisan-tulisan yang telah ada sebagai bahan penunjang untuk
memperoleh data yang berhubungan dengan masalah yang dibahas

meliputi: composite, editing, rendering, dan pemindahan video kedalam



1.7 Sistematika Penulisan

Untuk memberikan penyajian laporan yang jelas dan sistematis, penulis
akan menyusun penelitian menjadi 5 (lima) bab dengan sistematika penulisan
sebagai bectkut
BAB I FENDAHULUAN
Bab ini n

BAB VYV PENUTUFP
Pada bab ini berisikan uraian tentang kesimpulan dari hasil penelitian serta
LAMPIRAN
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