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MOTTO 
 

“Sebesar apapun masalah nya, kamu hanya perlu menghadapi” 

 

“Orang tidak akan pernah melihat seberapa besar pengaruhmu terhadapnya, dia 

hanya akan melihat kamu pernah menjadi bagian dari hidupnya” 

 

“Semangat selalu!” 
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INTISARI 

 

Karena Kopi Hyra tergolong coffeshop baru. Kopi Hyra ingin 

meningkatkan penjualan dengan membuat video company profil untuk 

memaksimalkan promosinya. Promosi menggunakan media sosisal instagram 

sudah digunakan oleh Kopi Hyra itu sendiri tetapi hasilnya belum maksimal karena 

hanya menggunakan beberapa foto pelanggan yang datang jadi kurang menarik 

untuk dilihat. 

Pembuatan video cinematic ini dibuat untuk mengenalkan kopi hyra kepada 

calon pelanggan, didalam video ini akan menampilkan suasa, tempat, menu dan 

cara pembuatan kopi. Video cinematic ini akan dikemas semenarik mungkin 

dengan adanya gabungan teknik color grading, transisi, camera movement, efek 

bokeh dll.  

 Didalam video juga terdapat narator atau dubbing yang akan menjelaskan 

setiap tampilan dari video, di tambah dengan sound effect agar video yang dibuat 

semakin terlihat menarik. Jadi hasil dari video tersebut akan terlihat seperti film 

look. 

Kata Kunci: Promosi, Company Profil, Video Cinematic. 
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ABSTRACT 
 

Because Hyra Coffee is classified as a new coffee shop. Kopi Hyra wants 

to increase sales by creating a company profile video to maximize its promotion. 

Promotion using Instagram social media has been used by Kopi Hyra itself but the 

results have not been maximized because it only uses a few photos of customers 

who come to be less interesting to see. 

Making this cinematic video is made to introduce hyra coffee to prospective 

customers, in this video will display the atmosphere, place, menu and method of 

making coffee. This cinematic video will be packaged as attractive as possible with 

the combination of color grading, transition, camera movement, bokeh effects etc.  

In the video there is also a narrator or dubbing that will explain each view 

of the video, plus a sound effect so that the video made looks more attractive. So 

the results of the video will look like a movie look. 

Keywords: Promotion, Company Profile, Cinematic Video. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


