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INTISARI 

Rodeo Fitness Center Yogyakarta adalah salah satu tempat untuk 
melakukan aktifitas berolahraga, seperti melakukan angkat beban, senam Aerobik, 
Zumba, Strong by Zumba.  Dalam mengembangkan bisnisnya, Rodeo Fitness 
melakukan penyebaran informasi dengan menggunakan banner dan brosur serta 
memposting foto di media social. Media yang digunakan dirasa sudah cukup akan 
tetapi ada beberapa keunggulan yang tidak bias ditampilkan dengan media cetak 
seperti proses pelayanan yang di lakukan oleh pihak Rodeo Fitness. 

Branding atau merk menjadi salah satu yang penting dalam sebuah 
perusahaan yang akan menjadi sebuah pembeda dan ciri khas dari perusahaan 
tersebut . (Kotler, Amstrong 2003:349) 

Video company profile adalah deskripsi utama yang dapat dijadikan 
sebagai penunjang promosi saat ini dengan melibatkan unsur multimedia yang 
lain seperti audio, video, dan animasi. Unsur-unsur tersebut mampu 
memvisualisasi dan mengilustrasikan keunggulan-keunggulan yang ada di Rodeo 
Fitness. Dari uraian di atas, penulis mencoba membuat penelitian dengan judul 
Pembuatan Video Company Profile sebagai Media Branding pada Rodeo Fitness 
center Yogyakarta. 

 
Kata Kunci : Rodeo Fitness, Branding, Company Profile. 
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ABSTRACT 

Rodeo Fitness Center Yogyakarta is a place to do sports activities, such as 
lifting weights, aerobics, Zumba, Strong by Zumba. In developing its business, 
Rodeo Fitness disseminates information by using banners and brochures and 
posting photos on social media. The media used is considered sufficient but there 
are several advantages that cannot be displayed with print media such as the 
service process carried out by Rodeo Fitness. 

Branding or brand becomes one of the important in a company that will be 
a differentiator and characteristic of the company. (Kotler, Armstrong 2003: 349) 

Video company profile is the main description that can be used as a 
support for the promotion at this time by involving other multimedia elements 
such as audio, video and animation. These elements are able to visualize and 
illustrate the advantages that exist in Rodeo Fitness. From the description above, 
the author tries to make a research with the title Video Making Company Profile 
as Media Branding at Rodeo Fitness Center Yogyakarta. 

 
Keyword: Rodeo Fitness, Branding, Company Profile. 
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