BABI1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Media promosi adalah sarana yang digunakan untuk mengkomunikasikan

Berdasarkan peninjauan yang dilakukan penulis pada objek penelitian ini.
penulis menemukan bahwa saat ini Braders Clean and Care hanya melakukan
promosi melalui media sosial saja. Media sosial yang digunakan untuk promosi
adalah instagram dengan memposting hasil pelayanan berupa foto. Media promosi
ini sudah berjalan cukup baik namun ada beberapa keunggulan dari outlet yang



tidak bisa ditampilkan melalui sebuah foto dan belum bisa menginformasikan
secara detail proses pelayanan dan jasa vang ditawarkan sehingga kurang menarik
st el

Dari permasalahan di atas, penulis tertarik untuk membuat sebuah penelitian
yang berjudul “Pembuatan Video lklan Pada Braders Clean And Care Sebagai

- Media promosi dibuat dengan durasi kurang lebih 2 menit.
Media promesi akan ditayangkan di instagram perusahaan.
5. Media promosi ini menggunakan teknik liveshoot dan motion graphic.
6. Dalam pembuatan media promosi menggunakan soffware Adobe affer

effect, Adobe Premiere Pro, Adobe Phatoshop, Adobe Audition, dan

-

Adabe Hlustrator.



1.4 Tujuan Penelitian
Sesuai dengan masalah yang telah dirumuskan dan telah di identifikasi,
maka tujuan dari penelitian ini adalah membantu Braders Clean and Care dalam

mempromosikan jasa perawotan dan cuci sepat. sehingga mampu meningkatkan

Clean and

pengamatan secara langasung terhadap objek yang diteliti untuk mengetahui
gambaran yang jelas tentang permasalahan objek yang diteliti.
2. Metode Wawancara

Metode wawancara merupakan sistem pengumpulan data dengan
mengadakan tanya jawab secara langsung dengan pemilik Braders Clean
and Care untuk memperoleh informasi maupun data yang diperlukan,



3. Studl Literatur

Studi literatur merupakan sistern pengumpulan data dengan
mempelajari teori tentang video iklan dan teknik pembuatan video yang
bersumber dari ebook, buku, artikel, jurnal, internet dan laporan penefitian.
4. Metode Kuesloner

LARE RN Pﬂﬂﬂlﬂﬂpﬂ-‘-ﬂ data yang
nertanyaan kq'lllil

Tahap pra produksi merupakan tahapan persiapan pembuatan video,
dintaranya meliputi naskah dan storyboard.



2. Produksl

Tahap produksi merupakan tahapan pembuatan video dan
implementasi teknik liveshoot dan motion graphic pada video sesuai dengan
naskah dan storyboard yang telah dibuat.
3. Pasca Produksl
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yaitu sebagai berikut:
BAB I PENDAHULIAN

Hab ini akan berisikan tentang latar belakang masalah. mmusan masalah,
batasan masalah, tujuan penelitian, manfast penelitian, metode penelitian,




BARE 11 LANDASAN TEORI
Bab ini akan berisikan tentang tinjauan pustaka dimana teori-teori yang

merancang dan membuat video periklanan.

BAB IIT ANALISIS DAN PERANCANGAN
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