BAB 1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Seiring berkembangnya sistem leknologi informasi saaf ini sangat
pesat.hal ini di tandal dengan hadirnya berbagai macam teknologi multimedia yang
di dalamnya berisi fitur-fitur menarik dan canggih Begitu juga dengan
perkembangan teknalogi media iklan menggunakan video yang di gunakan oleh
pengelola perindustrian pariwisata untuk menarik pary wisatawan. Menurut kotler
dalam bulu yang berjudul Prinsip-prinsip Pemasaran di scbutkan bahwa iklan
(aifversiting adalah segala bentuk penyajian non personal dan pramosi ide, barang
mbayaran [1] Periklanan
merupakan  penggunasn media  bayaran  oleh  seorang puqu;al untuk
miengomunikasikun informasi tentang produk (ide, barang, jasa) staupun organisasi
sebagar alat promosi yang kuat.lklan mempunyai berbagai maocam  bentuk
(mmsional, regional, lokal, konsumen, industry, eceran, produk. merek, lembaga,

ﬂ!ﬂ.jlﬂﬂkﬁmﬂtu sponsor tertentu yang memerlukan pembay

dan sebagainya) yang di mancang untuk mencapai berbagai macam tujuan
{ perjualan mm mﬂﬂ{ mfemﬂﬂ:.ﬁi.mya}fl].

Menurut Salah dalam Tourism Management. menyatakan bahwa
pariwisatn adalah satu jemis industri baru yang mampu menghasilkan pertumbuhan
ekonomi yang cepat dalam panvediaan lapangan kerja[3]. Pariwisata adalah
perjalanan dan satu tempat ke tempat yang lain yang bersifat sementara, dilakukan
perorangan atau kelompok, sebagai usaha untuk keseimbangan, keserasian atau
kebahagiasn dengan lingkungan hidup dengan dimensi sosial, budaya, alam dan

ilmu[4]. Lombok Timur merupakan salah satu dari sembilan kabupatenkota



provinsi Nusa Tenggara Barat. Lombok Timur merupakan salah satu daerah tujean
wisata yang di minati oleh wisatawan baik domestik maupun mancanegara. Hal ini
di dukung oleh banyaknya destinasi wisata baik wisata alam. religi, kuliner maupun
budayanya.Obyek wisata pantai Lombok Timur memiliki bentang vang indah,
pasir putih, air laut yang jemih dan biota bawah laut yang menank untuk di
lihat.Obyek tersebut di antaranya  Pantai Labuhan Haji, Gili Kondo, Gili Bidara,
Gili Petagen dan Gili Pasir Obvek-wisata alam Lombok Timur juga tidak kalah
menariknya i antaranya pemandian Joben (otsk keko), dan Gunung
Rinjapi Sefunoon di perlukan penklanan untuk mepank minat para wisatawan
untuk berkunjung ke daersh Lombok Timur.

Gambar 1. | Brosur Wisata Lombok Timur

i’iamhnr 1. 2 Katalog Pariwisata Lombok Thmur
Upava penklan vang di lakukan Dinas Pariwisata Lombok Timur dengan

mencetak pamflet, brosur dan katalog wisats yang ada di Lombok Timur masih di



rasa kumng efektif sehingga permasalahan tersebut menurut hemat peneliti di
butuhkan pengembangan dengan membuat video iklan pariwisata dengan tehnik.
Motion Graphic, Timelapse, dan Live shooi. Seni dari Motion Graphic adaloh
kedinamisan dari nama yang di berikan, memberikan kehidupan kepada gambar
dan mlisan dan merekam merekn menjadi sebuah pesan yang ingin di sumpaikan
kepada penontonnya. Morion Graphic adalay teks, gambar, atau kombinasi dari
keduanya yang bergerak

'
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1.3 Batasan Masalah
Agar pembahasan penelitian ini tidak menyimpang dari apa vang telah di
rumuskan, maka di periukan batasan-batasan masalah.sebagai berikut :
. Pengambilan gambar secara berkala hanya di lingkungan wilayah
kabupaten Lombok Timur .

can wisata yang menjadi ikon

menit wntuk keperhuan iklan di
apse dan Live

e i sk i ayanghan di Pt

080 (16:9).

Premicre Pro €€ 2015, Adobe After

Lombok Timur untuk menyampaikan informasi tentang wisata yang ada di dacrah
kabupaten Lombok Timur.
1.4.2 Tujuan Penclitian

Tujuan yang ingin dicapai penulis dalam penelitian dan penyusunan
skripsi ini adaluh sebagai berikut.



I. Sebagai sarana publikasi dan promosi yang dapat dimanfaatkan oleh
pihak Dinas Pariwisata Kabupaten Lombok Timur sebagai media
promosi.

2, Mengimplementasikan teknik Moarion graphic, Timelapse dan Live
shoot pada video promosi pariwisata Lombok Timur

kabupaten Lombok Timur,

3. Meningkatkan daya saing dengan daerah-daerah wisata yang ada di
Indonesia Khususnya pulan Lombok.

4. Untuk memperkenalkan ikon wisats-wisata yang ada di daerah
Lombok Timur.
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L.l Metode Pengumpulan Data

Dalam Pengumpulan data dan informasi untuk memeahkan N

lainnya yang bertujuan ——

i3 Pt

Pra produksi merupakan tahapan yang harus mempersiapkan bahan untuk
produiksi ke depanya. Tahapan sebush prapeodioksi: susunannya adalsh schagsi
berikut. Perencanaan, kordinasi dan pelaksanaan yang mana terdapat Bahan yang
di persiapkan yaitu ide, naskah dan starboard [10].



163 Produksl

Yang telah dituangkan ke dalam shooting script berdasarkan naskah yang
ditulis. di sinilah ujung penentu baik tidaknya sebuah produksi dilihat dari proses
produksi tersebut. Maks peran produser dan semua tim sangat menunjang dalam
penyelesaian suatu produksi program/siaran [10].

2. BABIILANDASAN TEORI

Bab ini membahas masalsh-masalah yang mendasari_penelitian.yaitu
Tinjauan pusioka yang mana ~ menganalisis, mengklasifikasikan dan
membandingkan dengan penclitian yang sebelumnya. Dasar teori yang
ada kaitannya dengan penelitian, yang menguraikan secara umum tentang



iklan.

3. BABII ANALISIS DAN PERANCANGAN
Bab ini menjelaskan tentang pembustan iklan , manfaat iklan dan
gambaran objek penelitian mulai dari pembuatan iklan tersebut.

4. BABIV IMPLEMENTASLDAN PEMBAHASAN
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