
 
 

 
 

PEMBUATAN VIDEO  IKLAN PARIWISATA LOMBOK TIMUR 

MENGGUNAKAN TEKNIK MOTION GRAPHIC 

TIMELAPSE DAN LIVE SHOOT 

 

 

SKRIPSI 

 

 

 
 

 

 

disusun oleh 

 

Deri Yanto 

16.12.9299 

 

 

 

PROGRAM SARJANA 

PROGRAM STUDI SISTEM INFORMASI 

FAKULTAS KOMPUTER  

UNIVERSITAS AMIKOM YOGYAKARTA 

YOGYAKARTA 

2020 



 
 

ii 
 

PEMBUATAN VIDEO  IKLAN PARIWISATA LOMBOK TIMUR 

MENGGUNAKAN TEKNIK MOTION GRAPHIC 

TIMELAPSE DAN LIVE SHOOT 

 

 

SKRIPSI 

 

untuk memenuhi sebagian persyaratan  

mencapai gelar Sarjana 

pada Program Studi Sistem Informasi 

 

 

 

 
 

 

 

disusun oleh 

Deri Yanto 

16.12.9299 

 

 

PROGRAM SARJANA 

PROGRAM STUDI SISTEM INFORMASI 

FAKULTAS KOMPUTER  

UNIVERSITAS AMIKOM YOGYAKARTA 

YOGYAKARTA 

2020 



 
 

iii 
 

HALAMAN PERSETUJUAN  



 
 

iv 
 

HALAMAN PENGESAHAN  



 
 

v 
 

PERNYATAAN 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  



 
 

vi 
 

MOTTO 

 

Q.S. Al-Kahfi ayat 10 

" Wahai Tuhan kami, berikanlah rahmat kepada kami dari sisi-Mu dan 

sempurnakanlah bagi kami petunjuk yang lurus dalam urusan kami." 

Cristiano Ronaldo 

"Jangan biarkan rintangan kecil menghalangi jalan menuju kemenangan. 

Ingatlah bahwa Anda lebih kuat dari tantangan yang dihadapi." 
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INTISARI 

 

Video iklan pariwisata Lombok Timur merupakan pengembang dari iklan yang di 

lakukan sebelumnya oleh pihak dinas pariwisata Lombok Timur yakni dengan 

menggunakan pamflet,brosur dan katalog pariwisata.Video iklan ini digunakan 

untuk mengiklankan dan memberi informasi tentang ikon wisata yang ada di 

kabupaten Lombok Timur. 

 Berdasarkan pengamatan dan wawancara dengan salah satu staf dinas pariwisata 

bidang pemasaran, diperoleh informasi bahwa upaya periklanan yang dilakukan 

oleh pihak dinas pariwisata masih di rasa kurang efektif untuk menjangkau 

masyarakat luas, yang mana periklanan yang dilakukan hanya pada even atau 

pameran wisata yang di selenggarakan oleh pihak dinas pariwisata Lombok Timur.  

Oleh karena itu iklan yang dibuat penulis yaitu berupa video iklan yang mana dapat 

di tampilkan dan di tayangkan di media sosial yaitu youtube, yang mana untuk 

media sosial digunakan hampir oleh setiapa orang baik di dalam negeri maupun di 

luar negeri. Sehingga dengan video iklan ini diharapkan dapat menympaikan 

informasi daerah wisata Lombok Timur dan dapat menarik minat para wisatawan 

lokal maupun mancanegara. 

Kata kunci: Video Iklan, Timelapse, Motion Graphic, Live Shoot. 
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ABSTRACT 

 

The East Lombok advertisement video is the developer of an advertisement 

previously carried out by the East Lombok department that uses pamphlets, 

brochures and tourism catalogs. This advertising video is used to advertise and 

provide information about tourist icons in East Lombok regency.  

Based on observations and interviews with one of the marketing department staff, 

information was obtained about the advertising efforts carried out by the tourism 

office that were felt to be less effective for the wider community association, where 

advertising was carried out only on even or tourism advertisements organized by 

the agency East Lombok.  

Therefore the advertisements made by the author consist of video advertisements 

that can be displayed and displayed on social media, namely YouTube, which for 

social media is used by most people in the country or in other countries. Related to 

this video advertisement, it is hoped that it can provide information on the East 

Lombok tourist area and can attract the interest of local and foreign tourists. 

Keywords: Video Advertising, Timelapse, Motion Graphic, Live Shoot.


