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MOTTO 

Yang penting bukan kita menang atau kalah, Tuhan tidak mewajibkan manusia 

untuk menang sehingga kalah pun bukan dosa, yang penting adalah apakah 

manusia mau berjuang atau tidak berjuang. 

-Emha Ainun Nadjib 

 

Orang yang masih terganggu dengan hinaan dan pujian manusia, dia masih hamba 

yang amatiran. 

-KH. Abdurrahman Wahid 

 

Cilik ora kurang bakal, gedhe ora turah bakal. Waton tak ingeti ora ilang, tak 

kedepi iseh wujud manungso, njaluk opo tak ladeni. 

-Mohammad Abdul Wachid Andreansyah 
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