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PENDAHULUAN
1.1  Latar Belakang Masalah
Kamara Living merupakan U'MKM yang menjual produk untuk kebutuhan
dekorasi ruangan dan deily st seperti hg_.ml,_,_wu.f.‘ decoration, table mmmer, dan
searves. Sebagai UMKM yang mﬂmlﬁm banyak UMEM serupa
yang Sermunlin, K Eiving s mampu bersing unuk menjad yang
lebih h_;'i-k.-.J'swul :mhﬁm{gnng berdir, Kamara Living menawarkan dan
menjual produk mereka melalui toko online. Kesulitan dialimi Kamara Living
pada saat memperkenalkan produk ferutama pada foke online, konstimen masih
tidak bisa menilai produk secarn langsung karena pads toko online hanya
an preview dari produknya saja. Komara Living mulai menm 1oko
fisik di Yﬂgjﬂhﬂn dalam rangka pengembangan UMKM khususaya sebagai
sarana konsumen untuk mengunjungi dan melihat lﬁmmukﬁ'ﬁduk dari
Kamara Living. Selain itu untuk membuat Bronding dari Kamars Living itu
sendiri di Kota Yogyakaria sebagai penyedia produk kreatif dekorasi rumah dan
Durily M ]’mlmppﬂl._pmﬂhk seris memberikan promosi pada media
promosi yang tepat diperhukan untuk menarik perhatian’ konsumen dan menjadi
pengaruh besar terhadap reputasi Kamara Living Yogyakarta di mata konsumen.

Atas pertimbangan tersebut, iklan televisi dengon konsep motion graphic
dapat dijadikan salah satu media promosi sekaligus media presentasi yang efeltif
untuk memperkenalkan produk dan menanamkan kepercayaan konsumen terhadap

Kamarz Living. Berdasarkan latar belakang di atas, penelitian ini akan dilakukan



dengan judul “Perancangan dan Pembuatan Iklan Televisi Kamara Living
Yogyakarta sebagai Media Promosi Menggunakan Metion Graphic™.

1.2  Rumusan Masatah

Bagaimana merancang dan membuat Iklan Televisi Kamara Living sebagai

media promosi menggunakan Motiaw Graphic?

“Yogyakarta sebagai media
promosi dalam bentuk video yang mencakup informasi profil,
pengenalan produk, dan promosi dari Kamara Living,
video iklan dan ikut serta dalam mendistribusikannya.

6. Penelitian hanya sebatas membuat sesuai dengan kebutuhan pihiak



kemudian diserahkan untuk dijadikan sebagai bahan
pemasaran i
promosi Kamara Living Yogyakarta.

1.4  Maksud dan Tujuan Penelitian - .
Adapun beberapa maksud dan tujuapyang ingin dicapai dalam penelitian

afis .=-I. dalam pemberian

Menerapkan ilmu dan teknologi dalam penyampaian informasi
3- lalui video iklan.
sekaligus promosi Kamara Living Yogyakarta me



1.5 Metode Penelitian
Untuk mempermudah proses penelitian. peneliti membagi metode penelitian

menjadi beberapa bagian dalam pengolahan data dan informasi yang digunakan

untuk penyusunan skripsi ini, antara lain :

151 Metode Pengumpulan Data

o Way

wempelajan sistem, dengan ear mengamati objek penclitian.

(]
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permasalahan, kesempatan, hambatan, dan kebutuhan yang diharapkan dapat di
usulkan untuk perbaikan di masa mendatang.

153  Metode Perancangan
4. Ide Cerlta

Suatu bentuk diskusi dalam rangka menghimpun gagasan. pendapat,



informasi, pengetahuan dan pengalaman sehingga menghasilkan ide-
ide yang kreatif.

b. Naskah Cerlta
Merupakan jalan cerita dari Tklan televisi dalam bentuk teks.

€. Storyboard

tileyisi dalam bentok gambar

Lo Sistematika Penulisan

Sistematika penelitian yang dibusl agar dapat memberikan penyajian
Laporan yang mudah dimengerti dan terstruktur, Penelitian dalam penelitian ini
dibagi menjadi beberapa bab dimana masing-masing bab terdin dari sub-sub

tertentu yang saling berkaitan, sehingga setiap bab saling melengkapi dan



sudah dirumuskan kemudian di analisis dan dibahas pada bab bab
sebelumnya.
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