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INTISARI

Pasar Kumandang merupakan pasar unik yang berlokasi di Dukuh
Bongkotan, Desa Bojasari, Kecamatan Kertek, Wonosobo, Jawa Tengah. Pasar ini

berlokasi sekitar 15 kilometer dari pusat kota. Pasar ini didirikan sekitar Mei 2018.

Berbeda dengan pasar pada umumnya yang bertransaksi menggunakan uang
Rupiah, di Pasar Kumandang hanya diperbolehkan melakukan transaksi
menggunakan keepingan bambu. Kepingan bamboo tersebut dapat ditukarkan pada

stan yang tersedia, dengan nilai 1 keping sama dengan 2000 rupiah.

Pasar Kumandang memiliki konsep yaitu tempo dulu atau tradisional.
Makanan yang dijual pun adalah jajanan tradisional seperti tiwul, lupis, cenil, telur
gulung, wajik buah dan masih banyak lagi. Mengusung konsep tradisional, Pasar
Kumandang tidak menggunakan plastik untuk membungkus makanan yang
tersedia. Namun jika pengunjung ingin membawa pulang makanannya, pengunjung
dalat membeli tas anyaman bamboo seharga empat keping bambu sebagai wadah

belanjaannya.

Dalam hal ini penulis tertarik untuk membuat video iklan pada Pasar
Kumandang sebagai media promosi, agar Pasar Kumandang dapat lebih dikenal
oleh masyarakat dan mampu menambah pendapatan penjualan pada Pasar

Kumandang.

Kata Kunci : Multimedia, Iklan, Pasar Kumandang



ABSTRACT

Kumandang Market is a unique market located in Hamlet Bongkotan,
Bojasari Village, Kertek District, Wonosobo, Central Java. This market is located
about 15 kilometers from the city center. This market was established around May
2018. Unlike the market in general, which uses Rupiah as a transaction,
Kumandang Market is only allowed to conduct transactions using bamboo
keepingan. The bamboo chips can be exchanged for an available booth, with a

value of 1 chip equal to 2000 rupiah.

Kumandang Market has a concept that is past or traditional. The food sold
is traditional snacks such as tiwul, lupis, cenil, egg rolls, fruit diamonds and many
more. Carrying the traditional concept, Kumandang Market does not use plastic to
wrap the available food. But if visitors want to bring home their food, visitors can

buy bamboo woven bags for four pieces of bamboo as a shopping container.

In this case the authors are interested in making video advertisements on
the Kumandang Market as a promotional media, so that the Kumandang Market
can be better known by the community and able to increase sales revenue in the

Kumandang Market.

Keywords : Multimedia, Iklan, Pasar Kumandang
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