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MOTTO 

 

“Jika anda memiliki sebuah mimpi yang sangat indah, maka ingatlah bahwa tuhan 

memberikanmu kekuatan untuk membuatnya menjadi nyata.” 

  

( Deddy Corbuzier )
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INTISARI 

 

Terminal Motor Adalah salah satu toko spare part yang berada dipasar 

grabag magelang. Toko ini menyediakan berbagai macam suku cadang atau spare 

part mobil. Dalam toko ini tersedia  suku cadang yang dibutukan oleh para calon 

konsumen yang ingin mencari barang yang dibutukan untuk kendaaraannya. 

Namun masih banyak yang belum mengetahui toko Terminal Motor, karena 

banyaknya pesaing yang ada dipasar grabag magelang. 

Dalam toko Terminal Motor ini promosi yang digunakan masih melalui 

mulut ke mulut dari para konsumen. Kelemahan ini masih kurang informasi yang 

dibutuhkan oleh calon konsumen. Diharapkan pembuatan video iklan ini dapat 

menambah jumlah pelanggan pada toko Terminal Motor 

Video Iklan adalah salah satu informasi yang dapat digunakan untuk 

sebagai sarana promosi toko atau perusahaan. Dalam pembuatan iklan ini adalah  

dengan menggunakan teknik Motion Graphic dan Live Shoot. 

 

Kata Kunci:    Iklan, Media Promosi, Terminal Motor
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ABSTRACT 

Terminal Motor is one of the spare part stores in the grabag market in 

Magelang. This shop provides various kinds of car parts or spare parts. In this 

shop, spare parts are needed by potential customers who want to find items 

needed for their vehicles. But there are still many who do not know about the 

Terminal Motor store, because there are many competitors in the grabag market 

in Magelang. 

In this Terminal Motor store promotions are still used by word of mouth 

from consumers. This weakness is still lack of information needed by prospective 

customers. It is hoped that the making of this advertisement video can increase 

the number of customers at the Terminal Motor store 

Video Advertising is one of the information that can be used as a means of 

promoting a store or company. In making this advertisement using Motion 

Graphic and Live Shoot techniques. 
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