BAB 1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah

Slow Bar Safuri Coffee berdiri menjelang puasa tahun 2018 ini, yang
beralamatkan di jalan cendrawasih nomor 16 Kota Madun, Permasalahanya
adalsh banyak sekali bermunculan  kedai-kedai kopi atau pun cafe yang
menawarakan temipal yang lebih luss dan menu bary yuitu berbagai jenis kopi
Dan karna persaingan pasar yang sangat ketal, maka klon sebagia media promosi
sangat di perlukan. Slow Bar Safiri Coffee merupakan warung kopi yang sangat
tmhihmghnm. konsepnyn pun maosih sangat sederhong. ‘Walau pun tempat
tetbilang kalah saing akan tetapi menu yang di tawarkan berani bersaing dengan
kedai-kedmi kopi lainya di Kota Madiun dan sekitamyn. Hﬁmﬂ pun j-;lgn
'hpmnim&ugnn kedai-kedai kopi vang luinva.

Solusinya adalah menggunakan media periklanan, seperti medin televisi,
radio, sosial media, dan brosur atuu selebaran yang di bagikan di setinp tempat
keramaian. Saat ini pun promosi yang dilakukan Slow Bar Safari coffee yaitu
dengan menggunakan media Billboard atau papan klan yang ada di depan kedai
dan brosur atau selebaran yang di bagikan di m‘liqltuqml keramatan. Mereka
belum pernah sama selall menggunakan Tklan sosial media. televisi. radio alapun
koran yang dapat di gunakan sebagai media promosi untuk memperkenalkan ke
masyarakat. Iklan televisi di era sekarang sudah tidak begitu optimal apalagi
tujuan pasar dari safari coffee adalah anak muda di madiun dan sekitarnva dan
anak- anak muda jaman sekrang sudah meninggalkan televisi. [klan radio dan

koran juga pastinva sudah tidak bepitu efektif untuk kalangan muda jaman
|



(]

sekarang. Dan diantera media-media perikafanan penulis menemukan cara yang
paling tepat untuk media periklanan kedai kopi safari coffee.Oleh karena itu
penulis mempunyai ide untuk membaat media promosi berupa iklan vang dapat
di tayangkan di sosial media khususnya di Instagram serta sebagai objek
penelition skripsi penulis di UNIVERSITAS AMIKOM YOGYAKARTA.

Video iklan merupakan salsh satu produk yang di hasilkan dari multimedia
Melalui video iklan, produk stau josn akan Jebili: mudah di kenalkan kepada
masyarakat Juas, khususoyd Madiun, Periklanan merupakan penggunaan media
bayaran oleh seomng penjual untuk mengomunikasikan iuﬁtm_asi persuasif,
Tentang produk (ide,barng,jnsa) ataupun organisasi sehagai alal promosi yang
kuat,

Cara periklanan yang paling tepat adaloh dengon menggunskan dklan
insmx:um Instagram merupakan media promosi yang i:nnggﬁ_i. Dengan
‘mengrunakan dua elemen kekuatan sekaligus yaitu audio dan visual menjadikan
Instagram sehagai media promosi yang sangat efisien. Sebuah tayangan 60 detik
saja akan dopat disaksikan serentak oleh puluban juta bahkan ratusan juta pasang
penonton dapat melihat produk yang diiklankan di Instagram secara maksimal
Iklan Instagram memiliki ssrana yang paling lengkap untuk eksekusi. Pesan dari
produk dapat di komunikasikan dengan tD‘tﬂE. }l'ﬂltl.il aﬁﬂiu, visual, dan gerak serta
hal mi mampu menciptakan kelenturan bagi  pekerja  kreatif untuk
mengkombinasikan gerakan, kecantikan, suara, wama, drama, humor, dan lian-
lain. Slow Bar Safari Coffes Madiun harus dapat menciptakan suatu inovasi agar

dapat terus berkembangan memasarkan produk yang di milikinya, Untuk



melengkapi media promosi yang ada. Instagram di pilih sebagai tempat promosi
yang efektif. [klan ini nantinya akan di buat simpel dan mudah dipahami. agar
Konsumen dapat mengingat pesan yang di sumpaikan. Diarapkan dengan sdanya
iklan Instagram ini dapst menarik minat konsumen,

1.2 Rumusan Masalah

2. w&nmmmm OO .
1, gamba d‘ﬂ.l!l. T ur

Coffee.
4. Iklan Slow Bar Safari Coffee berdurasi 60 detik.

5. Teknik vang di gunakan untuk pembuatan klan Live Shoot

14 Tujuan Penelitian

Tujuan dari penelitian ini adalah:



l. Membuat video promosi iklan Instagram untuk Slow Bar

Safari Coffee.
2. Mempermudah perusahaan untuk memperkenalkan produk

tudi Strata 1 (S1) di

2. Bagi masyarakat
a) Dapat di jadikan schagai referensi oleh masyarakal untuk
membuat iklan produk sendiri maupun orang lain.
b} Menjadi sarana referensi yang baik bagi para pembuat video.



3. Bagi mahasiswa
a) Dapat digunakan schagai referensi mahasiswa lain yang sedang
mengambil skripsi dengan topik pembuatan klan televisi
Lo Metode Penelitian

1.6.1 Metode Pengumpulan Data

Pengumpulan data yang akurat g

lengkap sangat diperlukan dalam

Menganalisis untuk iklan televisi yang

produk dari Slow Bar Safari Coffee.

1.0.3  Metode Perancangan



Merupakan tuhapan peréncanaan. Dalam pembuatan iklan televisi, hal ini
meliputi perencanaan konsep. desai karakter, background. setta semua yang
mencakup dalam pembuatan iklan hingga proses produksi
1.6.4 Metode Pustaka

Metode pustaka adalah metode pengumpulan data dengan mengutip

untuk membuat iklan, efek visual dan penjelasan mengenai software yang
digunakan untuk mengerjakan video klip.
BAB I1. Analisis Dan Perancangan



Bab ini menjelaskan tentang perancangan iklan mulai dari pembuatan
serta tahapan pra produksi, seperti pembuatan ide cerita. tema, dan storyboard
yang digunakan untuk video
BAB IV. Implementas! dan Pembahasan

Bab ini membahas tentang implementasi dan proses pengerjsan iklan
yang sesuai dengan teori pada bab 2, implementasi dari proses pengambilan
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