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MOTTO 

 

 

 Sedikit berkorban sedikit faham, banyak berkorban banyak faham, salah 

berkorban salah faham. 

 Hiduplah seperti lebah, kemanapun dia terbang walaupun diatas tumpukan 

sampah tetap bunga yang dia cari. Jangan seperti lalat, walaupun dia 

terbang di atas kebun bunga dia akan mencari tumpukan sampah. 
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INTISARI 

 
 

Periklanan adalah sarana komunikasi berbasis multimedia dengan produk 

atau objek yang akan ditampilkan. Periklanan juga merupakan media informasi 

yang dibuat sedemikian rupa untuk menarik khalayak dan memiliki karakteristik 

tertentu. 

Penelitian ini bertujuan untuk merancang dan memproduksi iklan 

instragram sebagai media promosi Slow Bar Safari Coffee Madiun. 

Video menyediakan sumber daya yang kaya dan bersemangat untuk aplikasi 

multimedia. Video mampu memberikan daya tarik bagi publik dalam iklan, 

karena video memiliki dua elemen suara dan gambar. Tahapan dalam produksi 

video termasuk pra produksi, produksi, dan pasca produksi. 

Iklan video dibuat menggunakan Adobe Photoshop untuk pemrosesan 

gambar, Premiere adobe untuk mengedit dan menggabungkan video. Hasil video 

berdurasi 60 detik dan disiarkan di instagram. 

  

Kata kunci: Periklanan, Video, pra produksi, produksi, dan pasca produksi 
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ABSTRACT 

 

 

 Advertising is a means of multimedia base communication with the 

product or object to be displayed. Advertising is also a medium of information 

that is made in such a way as to attract audiences and have certain characteristics. 

This study aims to design and manufacture instagram advertising as a media 

promotion Slow Bar Safari Coffee Madiun. 

 Video provides rich and vibrant resources for multimedia applications. 

Video is able to provide the Pull for the public in an advertising, because the 

video has two elements of sound and images. Stages in video production include 

pre production, production, and post production. 

 Video ads are created using Adobe Photoshop for image processing, 

Premiere adobe for editing and merging video. The results of the video duration 

of 60 seconds and in broadcast on instagram. 

 

Keywords: Advertising, Video, pre production, production, and post production 
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