BAB1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah
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kepada selurch pihak, videp p

teknik motion graphic, ym . |

Video, teks, gambar, ammﬂsjdmmnyang hﬂukh]f.ndlsampnikan lewat sebuah
poster.[2]

Memilih mation graphic sebagai teknik vang cocok untuk media promosi,
dikarenakan teknik ini mempunyai kelebihan yaitu dalam mem-visualisasikan apa
yang tidak bisa divisualkan oleh media informasi lain seperti brosur,pamflet
maupun live shoot. Selain itu yang menjadi keunggulan motion graphic sebagai




el

media promosi adaleh pesan atau informasi yamg ingin disampaikan oleh
perusshaan  tidak hanya sudio saja melainkan berupa sudio visual Penulis
membantu mengilustrasikan dan menginformasikan keunggulan yang ditawarkan

Moarisini Coffee dengan menggunakan teknik motion graphic. [2]
Hasil akhir dani pembuatan Iklan Marisini Coffee dengan teknik  meion
graphic akan ditayangkan melalui media sosial instagram dan youtube, dengan
] i video dengan format mp4, durasi

b ustrator C856. ddabe

Photashop C56. Mok P esiier Pro CS6. . dohe After Effect C56, dan
Adobe Audition C56.

3. Teknik pembuatan video yang dipakai menggunakan animasi 2D
motion graphic.

4. Tklan yang tampilkan dalam bentuk audio visual yang berdurasi | menit
B detik.



5. Format video menggunakan mp4 dengan menggunakan resolusi HD
1920 x 1080pixel,

6. Video [klan Marisini Coffee akan diunggah dimedia sosial Instagram
dan youtube.

7. Penelitian hanys sebatas pada tshap produksi saja tidak sampai

.: i e .'__.x f IO 1L IR I" li.i IIM{EEII.III
. m - 3" £ - - wsgh Tk k i 1
; it |uas,

. ll“;"' ik: } i"" 5 4 5 g B
dembuat video iklan Marisini Coffee sesual kebutuhai
menggunakan teknik motion graphic 0.
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nulis dapat menyelesaikan skripsi inivdan s
‘Syarat wajib untuk meraib gelar S1 yang ditempuh di
AMIKOM YOGYAKARTA.
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kualitatif, penelitian ini berfoks pada tingkatan kebaruan informasi yang diperoleh
dani situasi sosial (lapangan) vang mendesknipsikan objek penelitian secara rinci
dengan tujuan mengembangkan konsep atau pemahaman dari suatu gejala.



151  Metode Pengumpulan Data

L5101 Wawancara

Penulis melakukan pengumpulan  data  salah  satunva  dengan
mewawancarai pihak marketing atau owner dari Marisini Coffee untuk memperoleh
informasi dan data mengenai Murisini Coffee untuk keperfuan dalam pembuatan

.53  Metode Perancangan

Pada metode ini terdspat beberapa tohapan dalam memproduksi
multimedia yung berupa iklan yang menggunakan motion graphic yaitu meliputi
ide cerita, storyboard, editting, pengujian iklan, dan tahap produksi iklan



154  Implementas|

Pada tahap ini penulis akan memberikan video iklan motion graphic
kepada pihak management Marisini Coffee agar bisa dievaluasi sesuai standard
kelayakan di Marisini Coffee sehingga dapat ditayangkan di instagram Marisini
Coffee,

TANCANGAN sistem yang

-

BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBUATAN
Bab ini menguraikan tentang langkah-langkah produksi dan implementasi
dari iklan yang telah dibuat.

BAB V PENUTUP
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