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1.1 Latar Belakang Masalah

adn tangeal 02 Desember 2009)
di instagram sejumish 391 dan 267 postingan. setelah dikaji ulang dalam
menggunakon media promosi di media sosial hanya memanfastkan beberapa
elemen multimedia diantaranya audio, video dan gambar [2].



Oleh karena itu, penelitian ini menggunakan elemen video dengan teknik
mation grapihic sebagai sarana yang akan dimanfaatkan sebagai strategi komunikasi
menjadi sebuah media yang dapat mengkomunikosikan ide, pesan, dan atau citra
melalui kombinasi elemen penglihatan, suara, dan gerakan yang diharapkan dapat
menstimulasi penonton untuk mengy ang ditawarkan [3].

berupa video dengan fnm:ﬂlfdl.lmslﬂ det,

pixels,

Berdasarkan latar belokang diotas, maks penulis mengangkat judul
“Perancangan dan Pembuatan Video Iklan dengan Teknik Motion Graphic pada
Sewa Drone Yogyakarta™



L2 Rumusan Masalah
Berdasarkan latar belakang masalah tersebut, maka penulis merumuskan
masalah vang akan diselesaikan yaitu: “Bagaimana merancang dan membuat video

[Hﬂln_pudn Sewa Drone Yogvakarta dﬂmﬂ menerapkan teknik motion gmp.ﬁm?'"

ah diuraikan diotas. maka

berdurasi 59 detik.

Adapun maksud dan tujuan yang ingin dicapai dan penelitian ini adalah :
1. Membuat media promosi dalam bentuk video.
2. Menerapkan teknik motion graphic dalam pembuatan video iklan Sewa

Drone YK.



3, Video iklan okan ditayangkan di instagram Sewa Drone YK
menggunokan fitur instagram Ads.

Metode penelitiF SRR M TIORE e entuknn cara mencari,
mengumpulkan, mengolh dan menganalisis data hasil penelitian adalah metode
penelitian kualitatif. Dalam penelitian kualitatif, penentuan fokus lebih didasarkan
pada tingkat kebaruan informasi yang akan diperoleh dari situasi sosial (lapangan)
yang mendeskripsikan objek penelitian secara rinci dan mendalam dengan tujuan
mengembangkan konsep atau pemahaman dari suatu gejala [6].



L.o.l  Metode Pengumpulan Data
1.0.0.1  Metode Wawancara (fnferview)

Penulis melakukan sesi wawancara secara langsung kepada mas Agus
Muhammad Zanul Farkhan selaku owner Sewa Drone YK pada tanggal 22

November 2019 guna memperoleh informasidata mengenai Sewa Drone YK untuk

keperiuan dalam pembuatan iklon,

1.0.1.2 Metode Pengamatan Langsung (Observasi)

wmmﬁlﬂmn dengan cara melakukan pengamatan
secarn langsung pada Sewn Drone YK pada tanggal 22 November 2019 terkait
méahap-m: yang telah digunakan selama ini serta guna mendapatkan daia-data
lin yang dibutuhkan pada obyek penelitian,

1.6.1.3 Studi Pustaka

PR metode ini penlis mengumpulkan iSRS Szt bk atau
masalah yang menjadi obyek penelitian. Informasi tersebut dapst diperoleh dari
buku, karya ilmiah dan file-file dari internet yang berkaitan dengan pembahasan
scbagai bahan reforensi penyusunan skripsi dun pembuatan vidco iklan.

1.6.2  Metode Pengembangan Multimedia Development Life Cycle (MDLC)

Metode yang digunakan untuk pengembangan multimedia adalah metode
Multimedia Development Life Cyele (MDLC). Pengembangan metode multimedia
ini dilakukan berdasarkan enam tahap. vaitu concept (pembuatan konsep), design
(perancangan). maierial collecting (pengumpulan bahan), assembdy {pembuatan),

testing (pengujian), dan distriburion (pendistribusian) [7].



1.6.3  Metode Anallsis

Berdasarkan uraian diatas, maka penulis melakukan penerapan model
analisis SWOT pada penelitian ini. Analisis SWOT merupakan identifikasi
berbagai faktor secara sistematis untuk merumuskan strategi perusahaan. Analisis
ini didasarkan pada logika yang dapat memaksim
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Bab ini berisikan mengenai latar belakang, rumusan masalah, batasan, tujuan
penelitian, metode penelitian, metode analisis, metode perancangan, metode
pengembangan, metode implementasi, dan sistematika penulisan dalam penulisan

ent Life Cvele (MDLC)
(pembuatan). testing (pengujian). dan distribution (pendistribusian),
BAB V PENUTUP

Bab ini menjelaskan kesimpulan dari hasil pembuatan dan pengujian iklan serta
saran masukan untuk iklan yang telah dibuat guna menyempurmnakan laporan yang
telah dibuat
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