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INTISARI 

 

Sewa Drone YK adalah sebuah perusahaan yang bergerak di bidang jasa 

penyewaan drone dan jasa videografi untuk area Yogyakarta dan sekitarnya. Berdiri 

sejak awal tahun 2018 dan telah dipercaya untuk mendokumentasikan berbagai 

kegiatan seperti wedding, tour, event, company profile sekolah, pemetaan lahan, 

video promosi wisata, festival, dan lain-lain. Sampai saat ini dalam 

memperkenalkan penyewaan drone masih mengandalkan relasi dari pergaulan, 

pertemanan, dan pembuatan akun resmi di media sosial seperti Instagram dan 

youtube. 

Pada skripsi ini penulis mencoba menggali pokok-pokok permasalahan 

yang ada pada Sewa Drone YK dan memberikan solusi terbaik terhadap Sewa 

Drone YK untuk mempromosikan jasa mereka, yaitu dengan membuatkan video 

iklan yang nantinya akan ditayangkan di instagram sebagai sebagai sarana yang 

akan dimanfaatkan sebagai strategi komunikasi pemasaran. Video iklan ini dibuat 

dengan teknik motion graphic dan didukung dengan narasi sebagai pengantar 

informasi yang ada pada video iklan.  

Tujuan pembuatan skripsi ini yaitu membuat media promosi dalam bentuk 

video dengan teknik motion graphic yang akan ditayangkan di instagram 

menggunakan fitur instagram Ads. Video iklan yang dibuat memiliki resolusi 

1920x1080 pixels dan menggunakan format .mp4 

 

Kata Kunci: Video iklan, Motion graphic, Sewa Drone YK.  
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ABSTRACT 

Sewa Drone YK is a company engaged in the field of drone rental services 

and videography services for the Yogyakarta and surrounding areas. Founded in 

early 2018 and has been trusted to document various activities such as weddings, 

tours, events, school company profiles, land mapping, tourism promotion videos, 

festivals, and others. Until now, in introducing drone leasing still relies on 

relationships from friends, friends, and making official accounts on social media 

such as Instagram and YouTube. 

In this thesis, the writer tries to explore the main problems that exist in YK 

Drone Lease and provides the best solution for YK Drone Lease to promote their 

services, namely by making video advertisements that will be displayed on 

Instagram as a means to be used as marketing communication strategies.  This 

video advertisement was made with motion graphic techniques and supported with 

narration as an introduction to the information in the video advertisement. 

The purpose of making this thesis is to make promotional media in the form 

of video with motion graphic techniques that will be displayed on Instagram using 

the Instagram Ads feature. Video advertisements made have a resolution of 

1920x1080 pixels and use the .mp4 format. 

 

Keywords: Video advertisements, Motion graphics, Sewa Drone YK. 


