digunakan pada iPad, iPod Touck, Android, dan Windows yang banyak beredar di
pasaran sehingga masyarakat pengguna smartphene dengan mudah menggunakan
instagram. {sumber: httpe'www. berbagiinfodu.com}).

{nstagram sama seperti jejarng sosial lainnya. namun lebih fokus kepada
foto dan video. Keisitimewaan dari instagram itu sendiri adalah instagram



mewadahi ide kreatif maupun sebagai media promosi dan informasi.

Setiap perusahaan memilih beberspa cara agar bisa memenangkan
persaingan bisnis yang semakin ketat, perusahaan harus mampu memberikan nifai
{value) yang lebih kepada konsumen. Nilai konsumen merupakan perbedaan antara

Dengan menggunakan media promosi di fastragram diharapkan Genkai
Coffee and Space mampu menarik pelanggan khusunya para penikmat kopi dari
dalam maupun luar kots Yogyakarta dan mampu bersaing dengan para pelaku usaha
coffee shop yang ada di Yogyakartn. Berdasarkan hal diatas penulis tertarik untuk



membantu Genkai Coffee and Space Yogyakarta membuat iklan fnstagram dan
menyajikan laporan produksinya dalam skripsi vang berjudul

“PERANCANGAN DAN PEMBUATAN IKLAN GENKAI COFFEE

AND SPACE YOGYAKARTA™

S. Tahap penclifisn kan berskhir setelsh pembuatan video iklan
diserahkan kepada pihak Genkai Coffee and Space.

14 Maksud dan Tujuan Penelitian
Adapun maksud dan tujuan dari penelitian ini secara garis besar adalsh
sebagai berikut :



1. Membuat video iklan Instagram di Genkai Coffee and Space.

2. Mengenalkan Genkai Coffee and Space ke masyarakat melalul media
promosi berupa iklan di Jnstagrom,

3. Memenuhi prasysratan skripsi jenjang Strata-1 Universitas Amikom

Yogyakarta.

Metode ini digunakan untuk mengumpulkan data melalul wawancara atag
secara lisan langsung dengan pihak terkait untuk mendapatkan data dan
informasi tentang Genkai Coffee and Space.



3. Metode Literatur
Metode ini digunakan untuk mengumpulkan data melalui internet, jurnal,
skripsi dan buku schagai bahan referensi dan panduan untuk melakukan

perancangan iklan.,

Analisis SWOT
is. SWOT merupakan salah satu metode unfuk
faktor iniernal (dalam) dan foid
Strengeths, Weakness, Opportunitis, dan

 system bereaksi pada
Y gaimana perilaku s padn situasi tertentu,
Sedangkmn Anslisis bebutahon-nan Rigsianal adaleh botabc aie fingst
yang ditawarkan system seperti batasan waktu, batssan pengembangan
proses, standarisai dan lain scbagainya.



1.5.3 Metode Perancangan
Peniliti merancang video iklan ini melalui metode produksi sebagai berikut:
a. Tahap Pengembangan, dalam pengembangan ini peneliti membuat
storyhoard. menyiapkan yang dibutuhksn dan menviapkan tim untuk

Bab ini mengurai latar belakang masalah, rumusan masalah, Batasan
masalah, maksud dan tajuan, metode pengumpulan data, dan sismatika penulis,



BAE 11 LANDASAN TEORI
Pada bab ini penulis akan menjelaskan teori tentang konsep dasar iklan,

dasar-dasar editing video, dasar-dasar vzmm'ﬁfm_ dan saffware yang digunakan

untuk melakukan proses editing videe.
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