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MOTTO 

 

There is no easy walk to freedom anywhere, and many of us will have to pass 

through the valley of the shadow of death. Again and again before we reach the 

mountain top of our desires. 

Tidak ada jalan mudah menuju kebebasan, dan banyak dari kita akan harus 

melewati lembah gelap menyeramkan. Lagi dan lagi sebelum akhirnya kita meraih 

puncak kebahagiaan. - 

(Nelson Mandela). 

 

It does not matter how slowly you go, so long as you do not stop. 

Tidak penting seberapa lambat Anda melaju, selagi Anda tidak berhenti. - 

(Confucius) 
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INTISARI 

 

 Design One adalah sebuah perusahaan yang bergelut di bidang olahraga 

dengan memproduksi pakaian balap dan decal (livery). Perusahaan ini sudah 

beroperasi sejak awal tahun 2012 dan hanya mempunyai sebuah media penjualan 

berupa Instagram sebagai media promosi mereka yang sudah memasarkan 

produknya hampir di seluruh Jawa Tengah dan DIY. Namun perusahaan ini belum 

mempunyai iklan komersial resmi berupa video dari perusahaan itu sendiri.  

 Teknik pengumpulan data dilakukan dengan 4 cara, yakni;  wawancara, 

pengamatan, dokumentasi, dan triangulasi. Analisis yang digunakan untuk 

mengidentifikasi masalah yang ada di Design One dan mengelompokkan 

berdasarkan klasifikasi Strength (kekuatan), Weakness (kelemahan), Opportunity 

(peluang), dan Treath (ancaman) kemudian menentukan solusi permasalahannya. 

Terdapat 3 tahap dalam perancangan sebuah iklan.  

Dengan dibuatnya video iklan ini berdampak pada kenaikan jumlah 

pengikut pada akun Instagram Design One yang berarti iklan ini berhasil menarik 

minat masyarakat untuk mencari tahu tentang produk apa saja yang ada pada 

perusahaan itu dan menambah nilai tersendiri bahwa Design One merupakan 

perusahaan yang serius dan berkompeten. 

 

Kata Kunci: Iklan, Slow Motion, Live Shoot. 
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ABSTRACT 

  

 Design One is a company that deals in the field of sports by producing 

racing clothing and decal (livery). The company has started operating since the 

beginning of 2012 and only has sales media as Instagram as a promotional media 

for those who have marketed their products throughout Central Java and DIY. But 

this company does not yet have an official commercial ad that contains videos from 

the company itself. 

 Data collection techniques are done in 4 ways, namely; interviews, 

observations, documentation, and triangulation. The analysis is used to identify 

problems in Design One and group them based on the classification of Strength, 

Weakness, Opportunity, and Treath then determine the solution to the problem. 

There are 3 stages in designing an ad. To produce television commercials, it must 

go through 3 stages: pre-production (ideas, initial plans), production (shooting and 

sound), and post-production (combining all elements into one media). Where each 

of these stages will affect the cost and quality. 

With the making of this video advertisement has an impact on the increase 

in the number of followers on Design One's Instagram account, which means that 

the advertisement has successfully attracted the interest of the public to find out 

about what products are available in the company and add value to itself that 

Design One is a serious and competent company. 

 

Keywords: Advertisement, Slow Motion, Live Shoot 


