BAB I

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
Teknologi informasi berbasis multimedin di Indonesia yang berkembang
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‘batwa pengguna multi layar di Indonesis menghabiskan sedikit
ton mult layar selama 431 menit setiap harinya. 53 persen dari
ersebit dihubiskan untuk menonton video, terhitung selama hampir empat jam
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memahami waktu di mana konsumen lebih terbukn untuk menerima pemahaman
iklan. Salah satu penerapan 1lmu teknologr informast multimedia dalam bidang
iklan dan promosi yaitu dalam bentuk video iklan,

Kemunculan Internet dan Sosial Media sast ini telah dianggap sebagni
kebutshan utama dalam perusahaan modem, hal itu bertujuan untuk
melaksanakan kegiatan promosi pemasaran. Proses pemasaran saat ini tidak fuput



dari penggunaan dan pemanfaatan teknologi, terutama media sosial yang saat ini
banyak digunakan oleh para praktisi bisnis, Salah satunya Instagram yang
merupakan layanan microblogging dan jejaring sosial internet, yang mampu
tumbuh secara pesat. Menurut data yang dinilis Nupolfeon Car dalam Mustafa

Imam, pada periode Januari-Mei 2020




Gambar 1. 1 Postingan dun insight pada Instagram Wisanggenl Coffee

Lapgkah wang tepat unfuk masalah di stas adalah membuoat tklan dalam
bentuk Video Dengnn desain dan aplikasi multimedia vang menarik serin
penambaban Moiten Graplhic membenkan daya ingat kepada konsumen dan
nantinyn informasi atau. pesan, yang -disampatkan entong wisanggeni coffee
kepada masyarakat luas menjadi sarana promosi vang efektif bagi wisanggeni
coffee.

Muotion Graphic dikalangan broadcast memiliki kehadiran yang sangal kuat,
seperti halnya komersial grafis, hiburan atau entertainment, promo atau opening

sebuah program, prafik berits dan grafis yang penempatannya pada produk-



produk iklan komersial. Motion Graphic mungkin memiliki sedikit perbedaan
dengan pengaplikasian di dalam film. karena pengaplikasian Maotion Graphic pada
film persentasenya hanya sedikit dan biasanya digunakan sebagai opening tittle
atau opening sequence.

Wisanggeni Coffee adalah sebuah keflai kopi yang beralamat di pelemsari,

umbalharjo, cangkigans. slemangyogyakarta. Wisanggeni Coffee menyediakan

; - -
'Pengan slogan “Not-only coffee, we are also
Dengan memberikan informasi dan doya-tarik kepada masy
m denga ﬂdﬂﬂlm iklan ini dapat membanty Pemilik Wisangg
o Promosi,
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peneli

shoot dan motion graphic pada Wisan _.
belakang penulis yang disajikan dalam skripsi dengan judul “Perancangan Video
Iklan Instagram Pada Wisanggeni Coffee”
1.2 Rumusan Masalah
Berdasarkan latar belakang yang telah diuraikan diatas maka dapat ditarik

sebuah rumusan masalah yaito ;



“Bagaimana membuat video iklan instagram pada Wisanggeni Coffee dengan
teknik live shoot dan motion graphic?”

1.3 Batasan Masalah
Untuk memfokuskan pembahasan agar mosalah  tdak meluas  dan

1.5 Metode Penelitian
Untuk mendapatkan data yang diperlukan dalam penelitian ini menggunakan
metode penelitian kuantitatif, maka penulis melakukan beberapa langkah sebagai

benkut :



151 Metode Pengumpulan Data
n Wawancara

Metode ini digunakan penulis untuk tanya jawab kepado pihak terkait guna

mendapatkan informasi yang dibutuhkan mengenai objek dan permasalahan yang
akan direliti.

b. Observasi

karakter dan merancang storvboard.
1.0 Sistematika Penulisan

Agar penyajian laporan mudah dimengerti dan terstruktur, maka dibuatlah
sistematika penulisan berdasarkan pokok-pokok permasalahanya vaiitu sebagai
berikut :



BABIL. PENDAHULUAN

Bagian ini menguraikan latar belakang masalah. nimusan masaloh,  batasan
masalah, tujuan penelitian, manfaat penelitian. metode pengumpulan data. serta
sistematika penulisan.

dibuat, Saran berisi kekurangan
serta kelemahan iklan itu sendiri serta kemungkinan pengembangan lebih lanjut,
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