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INTISARI

Wisanggeni coffee adalah sebuah kedai kopi yang beralamat di pelemsari,
umbulharjo ,cangkringan,sleman ,yogyakarta. Wisanggeni coffee menyediakan
banyak varian menu kopi dan makanan serta memiliki latar pemandangan ke
gunung merapi secara langsung. Promosi yang dilakukan pemilik wisanggeni
coffee di rasa kurang efektif, sehingga menyebabkan kuranganya pengunjung
yang datang serta mengetahui informasi tentang wisanggeni coffee.

Pemilik Wisanggenni coffee Selama ini telah melakukan promosi dengan
media seperti facebook dan instagram, Namun hanya berupa foto saja. untuk
mengatasinya peneliti membuatkan sebuah video iklan instagram untuk mengatasi
masalah tersebut.

Video iklan instagram ini bertujuan untuk mempromosikan dan
mengenalkan wisanggeni coffee kepada publik; selain itu video iklan tersebut
dapat mempercepat informasi serta menarik minat publik untuk datang ke
wisanggeni coffee.

Kata kunci : video iklan, promosi, video, multimedia, dan Wisanggeni Cofee.
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ABSTRACT

Wisanggeni Coffee is a coffee shop that located at pelemsari,
umbulharjo, cangkringan, sleman, yogyakarta. Wisanggeni coffee provides a
wide variety of coffee and food menus and has a direct view of Mount Merapi.
The promotion carried out by the owner of the Wisanggeni Coffee was felt to be
less effective, resulting in the lack of visi who also came to know information

about the Wisanggeni Coffee.

been promoting with media
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