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INTISARI 

 

Sebenarnya, inti dari periklanan di televisi adalah video, karena video 

memiliki dua komponen penting dalam periklanan, yakni audio dan visual. Inilah 

yang kemudian menginspirasi saya umtuk membuat video iklan untuk Jafe 

Creative, sebuah studio foto yang berada di Klaten. Memang. Jafe Creative telah 

melakukan promosi dan menyebarkan informasi tentang studio fotonya 

menggunakan media social seperti instagram,namun pengikut instagram Jafe 

creative hanya 9 pengikut saja dan tidak membuat pengaruh signifikan 

mempromosikan studio foto Jafe Creative 

Mengingat Jafe Creative belum memiliki iklan yang berupa video untuk 

mempromosikan produk mereka, maka dengan tambahan video iklan yang saya 

buat, harapan saya nantinya dapat menyempurnakan kegiatan penyebaran informasi 

dan promosi atas produk dari Jafe Creative. 

Penelitian dari pembuatan video iklan ini bertujuan untuk promosi yang 

berfungsi berkomunikasi ke pasar untuk menginformasikan, membujuk dan 

meningkatkan, pelanggan potensial akan produk dan jasa sehingga mempengaruhi 

opini pelanggan dan memperoleh respon yang diingat pembeli sepanjang masa, 

serta mendapatkan perhatian pelanggan dan ketertarikan yang tinggi pada produk 

atau jasa yang mana dalam penelitian ini yaitu Jafe Creative Studio. 

 

Kata-kunci: Media Informasi,video Iklan, Pembuatan, Jafe Creative 
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ABSTRACT 

 

Actually, the essence of advertising on television is video, because video has 

two important components in advertising, namely audio and visual. This is what 

inspired me to create an advertisement video for Jafe Creative, a photo studio in 

Klaten. Indeed. Jafe Creative has promoted and disseminated information about its 

photo studio using social media such as Instagram, but Jafe Creative's Instagram 

followers are only 9 followers and did not make a significant influence promoting 

Jafe Creative's photo studio 

Considering that Jafe Creative does not yet have advertisements in the form 

of videos to promote their products, so with the addition of video advertisements 

that I make, I hope that I will be able to perfect information dissemination and 

promotion activities for products from Jafe Creative. 

The research of making this video advertisement is aimed at promotion which 

functions to communicate to the market to inform, persuade and improve, potential 

customers of products and services so that it influences customer opinions and gets 

responses that are remembered by buyers all the time, as well as getting customer 

attention and high interest in the product or which service in this research is Jafe 

Creative Studio. 

 

Keyword: media information, video advertising, production, Jafe Creative 

 

 

 

 

 

 

 

 


