BAB1

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah
Visible Barbershop adalah salah satu perusshaan baru di Yogyakarta

lainnya yang diperankan oleh seseorang atau beberapa orang yang kemudian
mencipiakan suafu adegan yang dramatik. dan apabila ini disatukan dapat
menciptakan sebuah alur cerita yang dapat membuat penontonnya terhanyut.[16]



Dari masalah tersebut, maka penulis akan mengangkat sebuah judul
“Perancangan Video Iklan Sebagai Visible Barbershop Untuk Memperluas Pasar
di Kota Yogyakarta”

12 Kumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang y

3. Video iklan ini dibuat dengan software utama Adobe Premiere Pro CC
2015 serta software pendukung lainnya yaitw, Adobe Audition CC 2018,

4. Hasil Akhir akan berbentuk video iklan dengan format .MP4 dengan
durasi kurang lebih 1 Menit.



1.4 Maksud dan Tujuan
Adapun maksud dan tujuan dari penelitian adalsh sebagai berikut :
1. Memberikan informasi dan mempromosikan kepada masyarakal umum
tentang fasilitas dan hasil dan Visible Barbershop,
1. Sebagai penerspan ilmu multimedia, yang diperoleh selama menempuh

Metode pengumpulan data dengan cara mengamati secara langsung
padn pihak yang terkait. sehingga didapatkan informasi yang
dibutuhkan dalam merancang dan membuat video iklan.



b, Metode Wawancara
Metode pengumpulan data dengan cara tanva jawab secara langsung
kepadaobjek penelitian,

Sedungkan, kebatidan son fingsional TS —
braimware yang digunakan dalam penelitian,



1.6.3 Metode Pernncangan

Merode Perancangan yong digunakan untuk membuat video profil im

batasan masalah, meksud dan tujusn penelitian, metode penclitian, dan
sistematika penulisan penelitian,



2. BABII LANDASAN TEORI

Bab ini bersi tentang tinjauan pustaka dan dasar teori yang berhubungan
3. BAB [l ANALISIS DAN PERANCANGAN
Bab ini berisi tentang analisi dan perancangan yang digunakan dalam tahap
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