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MOTTO 

“Alloh memberi apa yang kamu butuhkan, bukan apa yang kamu 

inginkan.” 

“Tolonglah agamanya Alloh, maka Alloh akan menolongmu” 

“Ketahuilah olehmu bahwa hatimu adalah bejana,kenalilah dunia dan 

taruhlah dunia di belakangm karena dunia bukan tempat tinggalmu (yang abadi) 

dan apa yang ditetapkan padamu tidak ada disana” 

“Sesorang bisa lebih kuat ( banyak tenaga, ketat, erat, mampu, kuasa, 

tangguh, kukuh, bersemangat ) ketika ada yang diperjuangkan” 
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INTISARI 

Iklan merupakan salah satu aspek yang penting bagi keberlangsungan 

suatu perusahaan dalam bersaing memperkenalkan jasa atau produk yang 

ditawarkan. Iklan mempunyai berbagai macam media baik cetak maupun 

elektronik . Pembuatan iklan  ini memiliki kelebihan dapat menarik indra dan 

minat seseorang serta memudahkan dalam menyerap informasi karena merupakan 

gabungan antara suara, pandangan dan gerak serta jangkauan penyebaran 

informasi yang lebih luas.  

Visible barbershop Yogyakarta merupakan salah satu usaha yang bergerak 

dibidang Fashion. di Visible Barbershop tersebut sebenarnya mempunyai fasilitas  

yang bisa membuat Visible Barbershop tersebut menjadi salah satu perusahaan 

unggulan yang ada di Yogyakarta, namun para masyarakat belum banyak yang 

mengetahui Visible Barbershop.  

Perancangan dan pembuatan iklan pada Visible Barbershop Yogyakarta ini 

bertujuan sebagai media informasi Visible Barbershop Yogyakarta dengan 

menerapkan Live Shoot. Dengan dibuatkannya iklan  ini, diharapkan Visible 

Barbershop Yogyakarta semakin dikenal masyarakat sehingga mendatangkan nilai 

tambah perusahaan baik dari segi materil maupun non materil dalam menunjang 

kemajuan bisnisnya. 

Kata Kunci : Visible Barbershop, Live shoot, iklan, fashion. 
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ABSTRACT 

 Advertising is one of the important aspects for the sustainability of a 

company in competing to introduce services or products offered. Advertising has 

a variety of media both print and electronic. Making this advertisement has the 

advantage of being able to attract one's senses and interests and make it easier to 

absorb information because it is a combination of sound, view and motion and a 

wider range of information dissemination. 

Visible barbershop Yogyakarta is one of the businesses engaged in the 

Fashion. in Visible Barbershop actually has facilities that can make Visible 

Barbershop become one of the leading companies in Yogyakarta, but not many 

people know about Visible Barbershop. 
 

The design and manufacture of advertisements on Yogyakarta's Visible 

Barbershop aims to be the information media of Visible Barbershop Yogyakarta 

by implementing Live Shoot. With the creation of this advertisement, it is hoped 

that Yogyakarta's Visible Barbershop will become more known to the public so 

that it can bring added value to the company both in terms of material and non-

material in supporting its business progress. 
 

Keywords: Visible Barbershop, Live shoot, advertising, fashion. 


