BAB I

FENDAHULUAN

Shubungan interksi jangka

panjang yung mengm tungkan antara perusahaun da | konsumen. 1klan merupakan
ini yaitu iklan menggunakan media online. Menurut Asosinsi Penyelenggaraan
Internet Indonesia (APJI]) mengungkapkan bahwa jumlsh pengguna internet di
Indonesia pada tahun 2017 mencapai 143,26 juta jiwa atan 54,68 persen dari 262
juta jiwa penduduk di negeri ini, sedangkan berdasarkan survei yang dilakukan
pada tahun 2016, jumlah pengguna internet mencapai 132,7 juta jiwa.




Dengan perkembangan Internet yang tinggi, tentunya penggunaan internet
untuk kebutuhan promosi lewat periklanan juga meningkat. Salah satu tempat yang
digunakan untuk periklanan saat ini adalah media sosial, Khususaya di Indonesia,
media sosial menjadi salah satu medin untuk promosi online yang efektif bagi
schuah bisnis, lklan yang di unggah ke medin sosia

Pada era saal | ifii perusshasn-perusahsmn saling bersaing dalam
meningkatkan produk-produk penjualan mereka. Salah satu media informasi yang
dopat di gunakan saat ini yaitu dengan memanfaatkan teknologi multimedia.
Kelebihan multimedia adalah menarik indera manusia, karena menggunakan
gabungan dari bonvak media, seperti; gambar, suars, teks dan video, sehingga
multimedia dapat menyampaikan informasi dengan baik.



Herdasarkan latar helakang vang telah di paparkan, penulis membuat video
iklan, yang di harapkan agar dopat menarik minat konsumen dan menjangkau
magyarakat fuas.

4. Informasi yang akan ditampilkan pada iklan ialah berupa menu andalan dan
fasilitas yang disediakan Sakala Cafe.



1.4 Maksud dan Tujuan Penelitian

Maksud dan Tujusn yang akan dicapai sebagai berikut;
1. Membuat dan memncang video iklan untuk pihak pemasaran Sakala Cafe
Purwodadi Jawa Tengah.

metede yang sangat akurat untuk hasil vang terbatk dalam mendapatkan data vang
lengkap. Ada beberapa metode yang penulis gunakan, adlah scbagai berikut:
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1.0.2 Perancangan / Pembuatan Iklan

Metode perancangan yang digunakan dalsm penelitian ini meliputi tahap

pra-produksi meliputi;
1. Merancang Konsep Iklan
Konsep merupakan hal mendasar@ialm pembuatan. Bissanya konsep akan

paska-produksi. Pada metode ini penulis melakukan pengabilan gambar pada objek
menggunakan teknik fiveshoor. Kemudian melakukan proses editing video, suara,
teks. warna dan rendering menggunkana software ddobe Premicre Fro ©C 2007,



1.6.4 Metode Testing

Peneliti melakukan testing terhadsp video dengan melakukan penayungan
hasil akhir dibadapan objek penelitian dan penayangan media sosial Instagram.

umum dari objek, penjelasan tentang pembuatan iklan.
BABIV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN

Pada bab ini membahas proses pembuatan iklan dari hasil

analisis yang telah dibahas, yaitu tahap produksi dan pasca

produksi.



BABY

PENUTUP
Pada bab ini menjeluskan hal-tl vang berisi kesimpulan
iklon dimass yang akan datang.
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