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INTISARI 

 Sakala Cafe merupakan salah satu kafe yang berada di kota Purwodadi, 

yang menyediakan kopi sebagai menu andalan. Dalam persaingan usaha yang 

semakin ketat, Saat ini Sakala Cafe baru menjangkau beberapa dari sekian banyak 

pecinta kopi. Dalam promosi kopinya, masih menggunakan model mengunggah 

foto produk dan tempat di media sosial, dan untuk promosi sendiri belum pernah 

dibuat iklan video. 

 Pada saat ini perkembangan teknologi menjadi semakin pesat, 

menyebabkan peran multimedia menjadi sangat penting dalam banyak aspek 

kehidupan. Salah satunya, multimedia adalah peran penting untuk mempromosikan 

perusahaan untuk memberikan informasi kepada konsumen. Pada umumnya 

masyarakat lebih mudah dalam menerima informasi melalui media interaktif dan 

komunikatif. 

 Penelitian ini bermaksud untuk mendesain media promosi berbasis video, 

sehingga melalui video diharapkan dapat memberikan bentuk informasi dan 

promosi yang lebih menarik dan efektif. 

 

Kata Kunci : Perancangan Video, Kafe, Promosi 



 

 

xv 

 

ABSTRACT 

 Sakala Cafe is one of the cafes in the city of Purwodadi, which provides 

coffee as a mainstay menu. In an increasingly fierce business competition, currently 

Sakala Cafe only reaches some of the many coffee lovers. In the promotion of coffee, 

they still use the model to upload product photos and places on social media, and 

for their own promotion video ads have never been made. 

At this time the development of technology is becoming increasingly rapid, 

causing the role of multimedia to be very important in many aspects of life. One of 

them, multimedia is an important role to promote companies to provide information 

to consumers. In general, people are easier to receive information through 

interactive and communicative media. 

This research intends to design a video-based promotional media, so that 

through video is expected to provide a more interesting and effective form of 

information and promotion. 

 

Keywords: Video Designing, Cafe, Promotion 
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