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INTISARI

Di era globalisasi ini, Media Informasi Periklanan telah digunakan oleh banyak
pihak, baik instansi, organisasi, maupun di perusahaan terutama perusahaan besar,
bahkan memberi pengaruh yang cukup besar terhadappersaingan produk dan
ketahanan produk di dunia bisnis online maupun konvensional untuk.Media
Informasi Periklanan merupakan Suatu media informasi yang akan merancang
untuk memberikan efek signifikan terhadap suatu produk bisnis menjadi agar
mampu mempunyai maksud penyampaian suatu produk dan bertujuan untuk
membantu perusahaan dalam menentukan pasar yang mereka inginkan. Dan media
informasi periklanan dapat membuat sararan produk tersampaikan secara cepat,
tepat, akurat dan efisien.

Qayla Jewelry merupakan sebuah perusahaan start up yang tidak lepas dari
teknologi, apalagi perusahaan start up ini memulai bisnisnya melalui media online.
Namun belum adanya iklan yang menampilkan produk mereka masih menjadi
kendala tersendiri yang berdampaka pada tidak stabilnya orderan untuk mencapai
target perusahaan setia bulannya.

Dan informasi yang dihasilkan terkadang masih mengalami kekeliruan dan
ketidaksamaan antara admin satu dengan yang lainnya. Untuk mengoptimalkan
target perusahaan setiap bulannya, diperlukan media informasi periklanan yang
kemudian diharapkan akan menghasilkan informasi yang diperlukan lebih tepat,
akurat dan efisien. Media informasi ini berbasis Adobe Arfter Effect dan Adobe
Premiere 6.0 dengan tujuan dari aplikasi ini adalah untuk menghemat waktu dan
informasi iklan yang dihasilkan lebih menarik, dan juga mudah dipahami oleh
masyarakat luas.

Kata Kunci — Advertising Information, information, Media Advertising.
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ABSTRACT

In this era of globalization, Media Advertising Information has been used by many
parties, both agencies, organizations, as well as in the company mainly big companies,
even give a considerable influence on product competition and product resilience in the
online and conventional business world. Media Advertising Information is a medium of
information will design to give a significant effect on a business product to be able to
have the intention of delivering a product and aim to assist companies in determining
the market they want. And advertising information media can make product delivery
delivered quickly, precisely, accurately and efficiently.

Qayla Jewelry is a start-up company that can not be separated from technology, let
alone start-up companies start their business through online media. But the absence of
ads that display their products is still a constraint of its own impact on the unstable
orderan to achieve the target company loyal month. And the resulting information
sometimes still experience errors and inequalities between admin to one another.

To optimize the target company every month, advertising media required
information which is then expected to produce the necessary information more precise,
accurate and efficient. This information media based on Adobe Arfter Effect and Adobe
Premiere 6.0 with the purpose of this application is to save time and advertising
information produced more interesting, and also easily understood by the public.

Keywords — Advertising Information, information, Media Advertising.
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