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INTISARI 

Media promosi yang ditampilkan dalam bentuk video animasi 2D dengan 

Teknik Parallax dapat bercerita melalui rangkaian gambar yang disusun secara 

atraktif, kreatif dan interaktif ditambah dengan efek musik dan suara sehingga dapat 

dinikmati dan dipahami oleh setiap kalangan tanpa harus menceritakan secara 

langsung kepada para konsumen. Video ini nantinya juga dapat disebarluaskan 

secara mudah menggunakan kemajuan media informasi.  

Metode dalam pembuatan media promosi ini dilakukan dengan pendekatan 

kualitatif dan analisis, yang di dapat dari hasil wawancara dengan Ridwan Noor 

Muchlis pemilik Adlan Muslim Indonesia dan data sekunder yang di dapat dalam 

ebook Kisah Salahudin Al Ayubi karangan Ridwan Noor Muchlis, serta jurnal dan 

artikel yang berhubungan dengan multimedia. Pembuatan diawali dengan latar 

belakang masalah, rumusan masalah, tujuan pembuatan, pengumpulan data, 

perancangan, pengembangan, serta testing dan implementasi. 

 

Aplikasi yang akan dihasilkan berupa Video Animasi 2D yang digunakan 

sebagai media promosi yang lengkap sesuai produk yang ditawarkan Adlan Muslim 

untuk menarik minat sekaligus sebagai tambahan edukasi tentang sejarah islam bagi 

para konsumen melalui media sosial maupun elektronik. Untuk dapat bersaing 

dengan dunia industri digital yang mulai berkembang pesat di era globalisasi ini. 

 

 

Kata Kunci : Media Promosi, Video Animasi 2D, Teknik Parallax, Adlan Muslim 

Indonesia. 
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ABSTRACT 

Promotional Media featured in the form of 2D animated video with Parallax 

Technique tell a series of images that are arranged in an attractive, creative and 

interactive coupled with the effects of music and sound so that it can be enjoyed 

and understood by Every circle without having to tell the customers directly. This 

Video can also be disseminated easily using the advancement of information media. 

The method in making promotional media is done with a qualitative 

approach, which can be from the interview with Ridwan Noor Muchlis Adlan 

Muslim Indonesia owner and secondary data that can be in the ebook of the Story 

of Al-Ayubi Muchlis, as well as journals and articles related to multimedia. 

Creation begins with the background of problems, formulation of problems, 

objectives of creation, data collection, design, development, and testing and 

implementation. 

The application that will be produced in the form of 2D animated Video that 

is used as a complete promotional media according to products offered by Adlan 

Muslim to attract interest as well as additional education about Islamic history for 

consumers through social media or electronically. To be able to compete with the 

digital industry world that began to grow rapidly in this globalization era. 

 

Keywords : Promotional Media, 2D Animated Video, Parallax Technique, Adlan 

Muslim Indonesia. 


