BAB I

PENDAHULUAN
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pelanggannya adalah para remaja hingga orang-orang dewasa yang menyukai kopi.
Sejak genah kopi didirikan, promesi yang dibuat oleh pemilik menggunakan
komunikasi mulut antar pelanggan yang datang dan media sosial untuk promosi
sepert facebook dan instagram. Media yang digunakan telah dianggap cukup



sehingga pengelola kedai ingin  meningkatkan metode promesi  dengan
menggunakan video agar visualisasi produk menjadi lebih baik.
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5. Video Profile ini akan ditayangkan melalui Instagram dan Youtube.

1.4 Maksuod dan Tujuan Penelitian
Adapun tujuan penelitian ini sebagai berikut:
l. Membuat penelitian peracangan dengan teknik b-rolf dan mation graphic.



2. Membantu meningkatkan promosi bagi Genah Kopi agar lebih dikenal
masyarakal luar.

3. Membantu Genah Kopi menciptakan branding tempat kuliner yang terpercaya
dan mampu bersaing dengan tempat kuliner lainnya dimata klien dan

Memberikan Infomrasi tentang Genah Kopi dan bagaimana kondisi lokasi dan
menu makanan yang disediakan.



1.6 Metode Pengumpulan Data
Metode penelitian yang dilakukan untuk membantu dalam mendapatkan
informasi tentang objek penelitian antara lain;

1L6.1 Metode Wawancara

proyek atau kensep bisnis yang berdasarkan fakior imternal (dalam) dan faktor

eksternal (luar).
1.6.5 Metode Perancangan

Pembuatan video iklan dapat digunakan standar produksi animasi yang
didalamnya terdapat beberapa langkah seperti:

I. Pra Produksi



2. Produksi
3. Pasea Produksi

1.0.0  Metode Evaluasi
Pada Tahap ini menggunakan kuigener pada mahasiswa dan masyarakat
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musan masalah, batasan masalah. tujuan penelition
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it g v
BAB III. ANALISIS DAN PERANCANGAIN
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BAB IV, IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN
Bab ini menjelaskan lebih rinci mengenai implementasi dani perancangan
dan hasil perancangan video iklan Genah Kopi.
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