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MOTTO 

- Kesopanan lebih tinggi nilainya dari pada pada kecerdasan. 

- Never stop learning, perluas wawasan tebarkan manfaat sebanyak 

banyaknya untuk orang lain. 

- Walau jalannya merangkak, yang penting jalannya maju nggak 

mundur (Kejarlah cita-citamu sedikit demi sedikit dan jangan 

menyerah). 
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INTISARI 

 

Genah kopi adalah sebuah kedai yang menjual kopi lokal. Genah kopi 

terletak di Kanoman 2, Banjararum, Kalibawang, Kulon Progo, Yogyakarta. Kedai 

ini menjual berbagai jenis kopi lokal seperti arabika menoreh, dan lain sebagainya. 

Kedai ini juga membuat pizza melalui merek dagang peps pitza. 

 

Adapun sasaran pelanggannya adalah para remaja hingga orang-orang 

dewasa yang menyukai kopi.  Sejak genah kopi didirikan, promosi yang dibuat oleh 

pemilik menggunakan komunikasi mulut antar pelanggan yang datang dan media 

sosial untuk promosi seperti facebook dan instagram. Genah kopi mempromosikan 

produk nya menggunakan media sosial dengan cara mengunggah beberapa foto 

yang diambil dan dibuat menggunakan smartphone. Media yang digunakan telah 

dianggap cukup sehingga pengelola kedai ingin meningkatkan metode promosi 

dengan menggunakan video agar visualisasi produk menjadi lebih baik. 

 

Melihat permasalahan yang terjadi, penulis membuat laporan penelitian 

yang berjudul Pembuatan Video Iklan Genah Kopi Menggunakan Teknik B-Roll 

dan Motion Graphics.  

 

Kata Kunci: Iklan, Motion Graphic, Live Shoot. 
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ABSTRACT 

 

 Genah Kopi is a shop that sells local coffee. Genah Kopi is located in 

Kanoman 2, Banjararum, Kalibawang, Kulon Progo, Yogyakarta. This shop sells 

various types of local coffee such as incised arabica, and so on. The shop also 

makes pizza through the peps pitza trademark. 

 

 The target customers are teenagers to adults who like coffee. Since genah 

kopi was founded, promotions made by the owner have used oral communication 

between incoming customers and social media for promotions such as Facebook 

and Instagram. Genah Kopi promotes its products using social media by uploading 

several photos that were taken and made using a smartphone. The media used is 

considered sufficient so that the shop manager wants to improve the promotional 

method by using video so that the product visualization is better. 

 

 Seeing the problems that occurred, the authors made a research report 

entitled The Making Of Genah Kopi Ad Video Using B-Roll Technique and Motion 

Graphics. 

 

Keywords: Advertising, Motion Graphic, Live Shoot. 

 

 

 

  


