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INTISARI

Iklan televisi adalah suatu media yang memberikan informasi kepada masyarakat
dan berperan penting untuk sarana promosi dari suatu produk. Periklanan pada televisi
jauh lebih dinamis di bandingkan dengan periklanan pada media lainnya, seperti
penyiaran pada radio dan media cetak.

Iklan televisi .memiliki karakteristik yang dapat memperkuat promosi, di
karenakan iklan pasa televisi merupakan video yang tentunya mempunyai visualisasi
penyampaian yang sangat baik di bandingkan dengan media yang lain. Selain itu, iklan
televisi juga mempunyai jangkauan yang cukup luas.

Alasain ini yang memberikan ide untuk saya membuat perancangan iklan untuk
Vape House Yogyakarta, Vape House Yogyakarta adalah sebuah toko Vape Store yang
berdiri pada tahun 2016 di daerah Condong Catur Sleman dan membutuhkan sebuah
promosi untuk menyebarkan informasi tentang produk mereka, namun promosi yang
dilakukan sebelumnya hanya terbatas di media sosial sehingga iklan yang di posting
hanyalah gambar statis, pada video iklan dapat menjadi alat yang bisa memberikan
pengaruh yang cukup signifikan dalam mempengaruhi opini pasar. Sehingga video
iklan ini nantinya dapat menyempurnakan informasi dan promosi produk dari VVape
House Yogyakarta.

Kata kunci: Multimedia, Advertising, Televisi, Yogyakarta.
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ABSTRACT

Television advertising is a media that provides information to the public and
plays an important role in the promotion of a product. Advertising on television is far
more dynamic than advertising on other media, such as broadcasting on radio and
print media.

Television advertising has- characteristics that can strengthen promotion,
because television advertising is a video which certainly has a very good visualization
of delivery compared to other media. In addition, television commercials also have
quite a broad reach.

Because of this that gave me an idea to make an advertisement design for Vape
House Yogyakarta, Vape House Yogyakarta is a VVape Store that was established in
2016 in the Sleman Chess Condong area and requires a promotion to disseminate
information about their products, but the promotion that was done before was only
limited to social media so that the ads posted are only static images, video
advertisements can be tools that can have a significant influence in influencing market
opinion. So that this video advertisement can improve product information and
promotion from Vape House Yogyakarta.

Keywords: Multimedia, Advertising, Television, Yogyakarta.
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