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INTISARI 

Penelitian ini dilakukan terhadap objek penelitian yang bernama Itsflow 

Store, yaitu sebuah  toko reseller sepatu dan pakaian. Media Instagram 

merupakan salah satu media promosi utama yang digunakan Itsflow. Itsflow ingin 

terus memberikan pelayanan penympaian informasi yang informatif dan menarik, 

baik kepada masyarakat atau calon konsumen, sehingga calon konsumen akan 

lebih mudah mengetahui informasi tentang Itsflow. Peneliti memberikan sebuah 

solusi yaitu dengan pembuatan video iklan sebagai media promosi dan informasi 

untuk mengatasi masalah tersebut.  

 

Ada beberapa tahap pengerjaan dalam pembuatan sebuah video iklan, 

yaitu pra produksi, produksi, pasca produksi, dan evaluasi. Keseluruhan tahapan 

dilakukan untuk mencapai hasil akhir video yang maksimal. 

 

Setelah melalui beberapa proses pembuatan video, dapat ditemukan hasil 

dari penelitian ini adalah video iklan yang menarik dan informatif serta dibuat 

menggunakan teknik motion graphic dan live shoot. Video Iklan tersebut  

berdurasi satu menit yang diunggah pada akun media Instagram Itsflow dan 

dipromosikan menggunakan Instagram Ads.  

 

Kata Kunci: Video Iklan, Promosi, Informasi, Motion Graphic, Live Shoot, 

Instagram 
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ABSTRACT 

This research was conducted on a research object called Itsflow Store, 

that is a shoe and clothing reseller shop. Instagram media is one of the main 

promotional media used by Itsflow. Itsflow wants to continue to gives informative 

and interesting information delivery services, good for society or potential 

Customers, so that potential customers will easily find out information about 

Itsflow. Researchers gives a solution by creating an advertisements video as 

promotional media and information to overcome these problems. 

  

There are several stages in creating an advertisement video, namely pre-

production, production, post-production, and evaluation. All stages are carried 

out to achieve the final result of the video. 

 

After doing several steps of video creation, it is found the result of this 

search is an interesting and informative advertisement videos and made using 

motion graphics and live shoot techniques. The advertisement video is one minute 

long and it is uploaded in Itsflow Instagram account and promoted using 

Instagram Ads. 

 

Keywords: Ad videos, promotion, information, motion graphic, live shoot, 

Instagram 
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