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INTISARI 

 

Bakmi merupakan salah satu makanan yang banyak digemari oleh semua kalangan 

masyarakat, mulai dari anak-anak, remaja, maupun orang dewasa. Bakmi biasanya juga hadir 

dengan berbagai macam cara penyajian sehingga bakmi banyak digemari, tetapi banyak bakmi 

yang beredar menggunakan pengawet yang dapat membahayakan jika dikonsumsi juga dapat 

menimbulkan sebuah penyakit. Bakmi olahan yang menggunakan bahan-bahan alami memiliki 

harga yang relatif mahal dan hanya dapat dinikmati oleh masyarakat kalangan atas. Maka dari 

itu untuk menjawab masalah tersebut Yoshimie menyediakan bakmi tanpa pengawet dan 

menggunakan bahan bahan homemade yang higienis dan memiliki harga yang relatif 

terjangkau untuk semua kalangan.  

Yoshimie merupakan sebuah manajemen yang menaungi dua merek makanan antara 

lain bakmi hotplate dan ramen hotpot. Usaha Yoshimie berjalan sejak November 2022, Bakmi 

Hotplate Bisnis makanan terutama bakmi dan ramen saat ini banyak bermunculan. Maka dari 

itu Yoshimie hadir dengan cara penyajian makanan yang berbeda yaitu menggunakan hotplate 

untuk bakmi dan hotpot untuk ramen. Laporan ini digunakan untuk menentukan strategi 

pengembangan usaha pada Yoshimie kedepannya sehingga dapat menaikkan pendapatan 

Yoshimie. 

Kata Kunci : UMKM, Bakmi, Ramen, Hotplate 
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ABSTRACT 

   

Noodle dishes are widely loved by people of all ages, including children, teenagers, and 

adults. Noodles are usually prepared in various ways, making them highly popular. However, 

many commercially available noodles contain preservatives that can be harmful if consumed 

excessively and may lead to health issues. Furthermore, naturally-made noodles using quality 

ingredients tend to be expensive and are often only affordable for the upper class. To address 

this problem, Yoshimie offers preservative-free noodles made with homemade and hygienic 

ingredients at a more affordable price, catering to people from all walks of life.  

Yoshimie is a management company that oversees two food brands, namely Bakmi 

Hotplate and Ramen Hotpot. The business has been operating since November 2022. The food 

industry, particularly in the noodle and ramen sector, is experiencing significant growth. In 

response, Yoshimie introduces a unique serving method by using a hotplate for noodles and a 

hotpot for ramen. This report aims to determine the future business development strategies for 

Yoshimie in order to increase its revenue. 

Keywords : MSME, Noodles, Ramen, Hotplate 

  


