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RINGKASAN 

 
Saat ini alat pancing banyak digemari sebagian masyarakat mulai dari 

menghabiskan waktu luang, mengikuti perlombaan, dan penghobi mancing. Hal ini 

mendasari kesenangan masyarakat dalam memancing. Menangkap ikan dengan 

cara memancing membuat kesenangan tersendiri kepada masyarakat ketika 

mendapatkan ikan. Penghobi mancing sampai ada yang membuat lokasi 

pemancingan sekaligus tempat makan, menjual alat pancing, serta menjual bahan 

umpan. Bahkan suatu hobi memancing sekarang masuk kedalam olahraga. 

Memancing juga sebagai sarana bersantai setelah sibuk melaksanakan aktivitas 

yang padat dan menjenuhkan. 

Hal ini yang mendasari bisnis ini dibangun, bisnis ini hadir untuk 

memudahkan konsumen memenuhi kebutuhannya. Konsumen bisa berbelanja 

berbagai macam kebutuhan alat pancing dengan mudah melalui market place atau 

online store. 


