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diajukan oleh orang lain untuk memperoleh gelar akademis di suatu institusi
pendidikan tinggi manapun, dan sepanjang pengetahuan saya juga tidak terdapat
karya atau pendapat yang pernah ditulis dan/atau diterbitkan oleh orang lain,
kecuali yang secara tertulis diacu dalam naskah ini dan disebutkan dalam daftar
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bantuan, dan dukungan dari berbagai pihak. Oleh karena itu pada kesempatan ini,

penulis mengucapkan banyak terimakasih kepada:

1. Allah SWT, yang senantiasa meberikan penulis keberkahan, keselamatan,
Kesehatan, rezeki, dan nikmat luar biasa di setiap aktivitas penulis selama
ini.

2. Keluarga tercinta penulis yang tiada hentinya mendoakan penulis sehingga
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semangat.
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4. Ibu Laksmindra Saptyawati, S.E., M.B.A. selaku dosen pembimbing
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membantu dan mendukung penulis.

Semoga Allah SWT senantiasa membalas kebaikan kepada semuanya.
Penulis sadar bahwa penyusunan ujian bisnis ini masih banyak kekurangan dan
kesalahan, oleh karena itu penulis mengharapkan kritik dan saran yang membangun
bagi kesempurnaan penyusunan ujian bisnis ini. Semoga ujian bisnis ini dapat
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RINGKASAN

Saat ini alat pancing banyak digemari sebagian masyarakat mulai dari
menghabiskan waktu luang, mengikuti perlombaan, dan penghobi mancing. Hal ini
mendasari kesenangan masyarakat dalam memancing. Menangkap ikan dengan
cara memancing membuat kesenangan tersendiri kepada masyarakat ketika
mendapatkan ikan. Penghobi mancing sampai ada yang membuat lokasi
pemancingan sekaligus tempat makan, menjual alat pancing, serta menjual bahan
umpan. Bahkan suatu hobi memancing sekarang masuk kedalam olahraga.
Memancing juga sebagai sarana bersantai setelah sibuk melaksanakan aktivitas

yang padat dan menjenuhkan.

Hal ini yang mendasari bisnis ini dibangun, bisnis ini hadir untuk
memudahkan konsumen memenuhi kebutuhannya. Konsumen bisa berbelanja
berbagai macam kebutuhan alat pancing dengan mudah melalui market place atau

online store.
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